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Presentacio

El Galliner és una associaci6 cultural, creada I'any 1995 a Manresa amb I'objectiu de treballar
per la recuperacié d’'un antic teatre, el teatre Kursaal, tancant des de I'any 1988. Un cop assolit
aquest objectiu I'any 2007, El Galliner és I'entitat responsable de la programacié estable del

Teatre Kursaal.

”

1. Nous publics escénics: un repte pels programador s

Aquest és sens dubte un dels reptes mes importants que tenen plantejats la majoria
d'equipaments cultural del nostre pais i en conseqiiéncia els seus responsables: directors,

programadors, técnics, gestors...

Podriem parlar molt de com arribem a persones que habitualment no utilitzen els equipaments
culturals, o millor dit de com fer que aquestes persones arribin als equipaments culturals. | ni
que sigui a tall d’exemple deixeu-me dir algunes coses que sén de sentit comud. Algunes
persones tenen serioses dificultats d'arribar fisicament als espais culturals, per exemple si
viuen en barris periférics. Algunes tenen dificultats per sortir a les 9 0 a les 10 del vespre, per
exemple persones grans. Hi ha persones que tenen dificultats econdmiques per accedir al

teatre, per exemple si son joves.

Sovint parlem que so6n les barreres psicologiques les que dificulten l'accés a la cultura i

concretament als espais escenics.

Fixeu-vos que encara no he parlat de continguts, del que poden venir a veure als nostres
espais escenics. Per exemple el tipus de musica que hi programem. En aquest sentit els grans
equipaments musicals de Barcelona (Auditori, Liceu, Palau...) s’han obert a diferents tipus de
propostes. Els teatres municipals, mica en mica també anem avancant en aquesta direccid. En
aquest sentit la creacio de consells assessors pot ajudar molt en aquesta direccié. Un equip

assessor divers fa propostes diverses. Crec sincerament que les programacions estables de



musica i teatre no poden dependre “nomes” dels gustos personals del director o el
programador de l'equipament. Cada vegada mes els programadors treballem en diferents
xarxes, ja sigui virtuals o reals. Es molt dificil un programador expert en tot tipus de musica,

teatre, dansa, circ...

La comunicacio

De fet aquest és un aspecte que cada dia esta agafant mes importancia no nomes per
conservar el public que tenim, cosa no facil, donat el ventall de possibilitats alternatives
(competéncia) que tenim. La comunicacié en el sentit mes ampli de la paraula: des del personal
de taquilla, als porters i acomodadors, passant pels técnics i evidentment les persones que

treballen especificament en aquest ambit.

2. El nou public juvenil

Quan programem pels joves (i pels nens clar!) no ho fem perque “sén el pablic del dema” com
diem de vegades sense reflexionar-hi gaire. Els joves i els nens sén el public novell, aquell
public que si aconseguim que cada cop que venen al teatre en surtin emocionats... es
converteixen en public captivat com li agrada dir a la Pruden Penedés. Aquest ha de ser un

dels nostres objectius quan programem pensant en ells.

Teatre juvenil.

Existeix des de fa anys el debat sobre I'existéncia 0 no, o la necessitat 0 no, o la conveniéncia
o no d'un anomenat teatre juvenil o teatre per a joves. He sentit opinions ben diverses sobre

aquest tema...

Per la meva experiéncia us puc dir amb l'aval d’'un cert exit és I'organitzacié de sessions
adrecades especialment al joves. Aquesta és I'experiéncia de Platea Jove, una iniciativa que

forma part d'una xarxa creada a Catalunya fa 5 anys amb el nom de Butaca Jove.

Platea Jove

Platea Jove és una programacio d'arts esceniques especialment pensada per als joves d'entre

13 i 19 anys. L'associacid cultural El Galliner la va posar en marxa el 2003 per tal d'arribar a

aquest col-lectiu, poc habituat a anar al teatre.



L'experiéncia com a programadors ens deia que els joves no es decidien a anar al teatre,
encara que s'hi programessin espectacles sobre temes i en formats propers a la seva realitat i
interessos. La seva assisténcia a la programacio estable organitzada pel Galliner no superava
el 7% del total d'espectadors. Descomptes substancials en el preu de les entrades (una entrada
de 6 euros per a tots els menors de 25 anys) ens van permetre incrementar la proporcié de

joves entre el public fins al 12%, gairebé el doble.

Ens semblava, tanmateix, que no n'hi havia prou. Calia cercar altres estratégies per acostar els
nois i noies al moén de l'escena. Converses amb pares, mestres, joves, programadors, técnics
d'institucions ens van convéncer que el preu no era I'nic obstacle que impedia els joves anar al
teatre. Feia falta crear un ambient en el qual poguessin sentir-se comodes; una proposta

només pensada per a ells. Aixi va néixer PLATEA JOVE.

OBJECTIUS

Oferir una proposta ludico-cultural adrecada especificament als joves del Bages que inclogui

espectacles de disciplines diverses: teatre, dansa, circ, clown...
Promoure la integracid social i cultural dels joves a través de I'espectacle. Platea Jove ofereix
I'oportunitat de provar un altre tipus de consum cultural a molts nois i noies que només reben

estimuls d'aquest tipus a través dels mitjans de masses.

Crear habits de consum de productes culturals entre la poblacié jove. Educar els publics

d'espectacles esceénics.

FUNCIONAMENT

Els col-laboradors , nois i noies que estudien als instituts i centres de secundaria del Bages,
sén una peca clau per fer de Platea Jove una programacié dels joves i per als joves. Hi
participen a diferents nivells: proposen espectacles, pengen cartells, informen els seus

companys, venen entrades...

Un bus gratuit facilita I'assisténcia dels joves que viuen als pobles de la comarca. Hi ha 3

linies: des de Moia, Balsareny, i Cardona. El bus deixa els nois i noies a la Placa de Valldaura i



els recull al mateix lloc mitja hora després d'acabar la funcié. Els nois i noies no han de pagar

res per aquest servei de transport, que va a carrec del Consell Comarcal del Bages.

Els punts d'informacié juvenil de la comarca col-laboren en la venda d'entrades i en la

informacid i difusié dels espectacles.

Les entrades son a preu de cinema . Platea Jove compta amb el suport econdomic de
I’Ajuntament de Manresa, del Consell Comarcal i de la Diputacié de Barcelona, la qual cosa

permet que el preu de I'entrada sigui de només 5 euros.

El David, el nostre public relations fa promocié de tots els espectacles als mateixos centres
d'ensenyament. Visita les aules acompanyat d'alguns dels protagonistes de les obres. La
implicacio i suport dels equips directius i del professorat del centre és essencial per garantir una

bona acollida d'aquestes accions de difusio.

L'ambientacié ens ajuda a canviar la cara del teatre Conservatori. Pretenem que, els dies de
Platea Jove, el teatre Conservatori es converteixi en un espai diferent on els joves se sentin
comodes, al seu aire. Juguem amb les llums, amb elements decoratius... Sovint, convidem

tothom a un petit piscolabis en sortir del teatre. La festa continua al carrer.

Portem la informacié alla on sén els joves . Els cartells i fulletons de PLATEA JOVE es poden
trobar als gimnasos, casals de joves, bars, academies, esplais, conservatori de musica, entitats
juvenils, punts d'informacié juvenil, aules de teatre, locals de les AMPAS, biblioteques... |

també, és clar, als centres de secundaria.

Els espectacles

Els espectacles que presentem a Platea Jove s6n molt variats i intentem que siguin el maxim
d’atractius per als joves: circ, magia, mim, clown, text, musica

La publicitat

El disseny dels cartells, flyers... estan molt pensats per als joves. Cada cop que hi ha
espectacle a I'entrada demanem als joves que omplin una butlleta amb les seves dades amb
una doble finalitat: per una banda ampliar la base de dades, el mailing de Platea Jove. Per altra

fer un seguiment i estudi estadistic de la fidelitzacio, les edats, les procedencies...

La web i les xarxes socials (Facebook) son també elements molt importants.



També disposem de samarretes, adhesius, imans, boligrafs... com a productes de difusio.

Avaluaci6

Periodicament fem focus grups amb pares, professors i joves per tal de conéixer I'opinio dels

espectacles, els comentaris que fan a casa, les motivacions per acudir als espectacles...



