PAGE  
1

Un estudio sobre la recepción de los personajes femeninos de Las Tres Mellizas
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Resumen

El arte de contar historias continúa cautivando a los más pequeños y a los adultos a causa de su viaje mágico hacia el mundo de la imaginación y los sueños. Esta investigación analiza la recepción e impacto del modelo femenino de Las Tres Mellizas en una muestra de ciento setena niños y niñas de tercero de primaria. La finalidad es contrastar los resultados teóricos hallados en una investigación anterior (Prats y Ambròs, 2008) con un estudio de campo. Las conclusiones halladas revelan que la recepción de los roles del modelo femenino en Las Tres Mellizas varía en función del sexo de los encuestados, concretamente los niños no lo reciben igual que las niñas. Las relaciones intertextuales que los niños y niñas establecen con cada una de las tres protagonistas se realizan en el campo mediático y no en el literario. Asimismo, hay una correlación directa entre el sexo del informante y el sexo de los personajes elegidos.  
Palabras clave: literatura infantil, recepción mediática, dibujos animados, representación del modelo femenino e intertextualidad
Abstract

The art of storytelling continues captivating children and adults because of its magic travelling into the world of imagination and dreams. This research focuses on the reception of three illustrated child female characters who become media characters, called The Triples, and their gender impact upon a hundred and seventy eight-year-old children through the feminine models they embody. This study follows previous research Prats & Ambròs (2008). Final conclusions state the rolls and gender The Triplets exhibit are not equally received by the hundred and seventy children. Besides, intertextualities of each sister with other male and female characters in the literary and media world confirm relations are established mostly in the media field and not in the literary one. Also, direct correlations are established between the sex of the informant and the sex of chosen character. 

Key words: juvenile literature, media reception, television cartoons, representation of the feminine models, intertextuality, 
Résumé

L’art de raconter des histoires continue ravissant aux plus petits et aux adultes grâce au voyage magique qu’il propose vers le monde de l’imagination et des rêves. Cette recherche analyse la réception et l’impact du modèle féminin de « Les Trois Petites Soeurs » dans un échantillon de cent soixante-dix enfants du troisième cours de l’école primaire. Son but est de constater les résultats théoriques trouvés dans une recherche antérieure (Prats et Ambròs, 2008). Les conclusions découvertes indiquent que la réception des rôles du modèle féminin dans « Les Trois Petites Soeurs» diverge en fonction du sexe des interrogés : les garçons ne le reçoivent de la même façon que les filles. Les relations intertextuelles que les garçons et les filles établissent avec chacune des trois protagonistes se réalisent d’après le champ médiatique et non pas du littéraire. De la même façon, il y a une corrélation directe entre le sexe du sondé et le sexe du personnage choisi.

Paroles clé : littérature de jeunesse, réception médiatique, dessins animés, représentation du modèle féminin et intertextualité.

Introducción

El arte de contar historias continúa cautivando a los más pequeños y a los adultos a causa de su viaje mágico hacia el mundo de la imaginación y los sueños. Princesas, príncipes, brujas, hadas madrinas, reinas, burros y una lista interminable de personajes tradicionales de cuentos clásicos han formado, y siguen formando, el mundo literario y fantástico de los niños y niñas de ayer y de hoy. A través de la Literatura infantil y juvenil (LIJ) los más pequeños y los más adolescentes aprenden símbolos, hábitos, roles y modelos que integran en su modelo educativo y social según el significado que cada lector le atribuya en relación con su personalidad y su experiencia social y lectora (Colomer 1999).  No podemos olvidar que, durante mucho tiempo, esta literatura ha sido el reflejo de un modelo concreto de sociedad que está cambiando. Sin embargo, muchos estereotipos y roles discriminatorios todavía se manifiestan en ciertos contextos literarios y mediáticos.  En consecuencia, desarrollar el análisis crítico es fundamental para comprender los mensajes que recibimos. 
Actualmente, el arte de contar historias no queda restringido únicamente a la tradición oral de narrar cuentos o a la lectura individual o colectiva de los mismos, sino que ha aparecido un “personaje” nuevo que ha asumido el papel de narrador de cuentos: las pantallas, que en voz de Buckingham (2003) son el catedrático durante las veinticuatro horas del día.  Justamente en este contexto, pantallas televisivas de dibujos animados, es en el que estudiaremos la recepción de Las Tres Mellizas -tres personajes femeninos infantiles- por parte de una muestra de ochenta y cinco niños y niñas catalanes de ocho años de edad mayoritariamente. El motivo por el que las hemos escogido es doble: por su universalidad en los temas tratados, cuentos clásicos y tradicionales de diferentes culturas; y por su popularidad, la serie puede verse en 158 países y Las Tres Mellizas hablan treinta y cinco lenguas distintas (2).
En el primer apartado de la comunicación, titulado “Fundamentos literarios y mediáticos de la investigación”, contextualizaremos y explicaremos el origen del presente estudio, que es la continuación de otro iniciado hace algunos meses en el grupo de investigación FRAC (Formación receptora: un análisis de los componentes del intertexto lector) de la Universidad de Barcelona. A continuación, presentaremos a Las Tres Mellizas, protagonistas principales de la investigación realizada, y hablaremos de su obra. En el tercer apartado abordaremos de pleno el estudio realizado a ciento setenta niños y niñas a través de un cuestionario sobre sus gustos literarios y audiovisuales para finalizar con las conclusiones generales de la investigación y apuntar nuevas líneas de investigación. Después de las referencias documentales hemos añadido un apéndice para incluir el cuestionario diseñado para la investigación con un resumen del vaciado de los datos más relevantes de cada pregunta.

1. Fundamentos literarios y mediáticos de la investigación

Iniciar la redacción de las bases teóricas de una investigación con un título tan presuntuoso y extenso como el que hemos escogido en esta ocasión podría parecer un acto de soberbia por parte de la investigadora. Sin embargo, estando lejos de dicha presuntuosidad, debemos aclarar que el motivo por el que hemos escogido el título se debe a la complejidad teórica que envuelve el tema que hemos investigado: la recepción de tres personajes literarios, que se convierten en mediáticos, para centrarnos en el impacto de género que tienen en niños y niñas de ocho años sobre los modelos femeninos que presentan. Queda claro, pues, que literatura infantil y recepción mediática sustentan las bases teóricas del estudio que presentamos y son el origen del título que hemos propuesto para este apartado.

La razón por la que hemos escogido llevar a cabo esta investigación es para continuar un estudio previo iniciado con una profesora del Departamento de Lengua y Literatura de la Universidad de Barcelona (3) y del grupo de investigación en el que colaboramos, FRAC, sobre la representación de modelos femeninos de Las Tres Mellizas.  Después de consultar bibliografía concreta sobre el tratamiento de género en la Literatura Infantil y Juvenil española del último tercio del siglo XX, decidimos investigar si Las Tres Mellizas seguían en la línea de transformación de roles femeninos iniciada hacia los años setena y ochenta en nuestro país  o, por el contrario, permanecían estancadas en la desigualdad sexista que domina en buena parte de la literatura tradicional y fantástica universal. Las fuentes bibliográficas consultadas sobre el tema —Turín (1994), Cromer & Turín (1998), Molina (1996) y Colomer (1999)—coincidían en que había muchas diferencias, tanto a nivel visual como textual, de la valoración positiva de los roles y capacidades masculinas frente la ignorancia y menosprecio de los roles femeninos, muy concentrados y reducidos al contexto familiar y doméstico.

Las conclusiones del estudio nos llevaron a demostrar que Las Tres Mellizas marcan un cambio de rol y de género respecto el modelo de niña que se inicia en el soporte libro y que se consolida definitivamente en el soporte audiovisual. Para poder llegar a esta conclusión diseñamos una tabla cuyo punto de partida fue la delimitación de diferentes núcleos temáticos de análisis seleccionados de las lecturas consultadas y la serie televisiva. Sintetizamos la información leída del corpus teórico en cinco núcleos temáticos —-escenarios, ropa y complementos, roles, cualidades y actitudes y acciones—- que nos parecieron los más representativos de los cuentos y los álbumes infantiles. Dentro de cada núcleo concretamos entre cinco y siete aspectos que analizamos en seis colecciones de Las Tres Mellizas, que iban desde el primer cuento en las que nacen los tres personajes (1983) hasta los cómics que se escribieron a partir del guión audiovisual (1995). Para una mejor comprensión hemos elaborado un breve resumen visual (véase figura 2 del apartado segundo) que contiene el cuento a partir del que se crea la serie de dibujos animados, y luego muestra los libros que se escriben a partir del guión audiovisual de la serie. 

Analizando y comparando punto por punto los aspectos de cada núcleo conceptual nos dimos cuenta de que las diferencias más llamativas aparecían en los núcleos de los roles, las cualidades y actitudes y las acciones que realizaban las niñas. Por ese motivo concluimos el estudio previo diciendo que Las Tres Mellizas aportan un nuevo modelo femenino en la literatura infantil que se consolida a partir de la creación de la serie televisiva.  Los dibujos animados convierten a Las Tres Mellizas en personajes mediáticos, según Fedorov (2008), por el simple hecho de aparecer de forma reiterada en textos mediáticos.  

A pesar de las coincidencias entre la colección de 1985 y los dibujos animados, los cambios más sorprendentes entre las ilustraciones y texto del libro y la serie de dibujos animados son, sucintamente, los que pertenecen al aspecto físico y madurativo, la ropa y los complementos. La imagen de Las Tres Mellizas animadas se corresponde a unas niñas entre cinco y seis años de edad, mientras que su mentalidad e inteligencia equivaldría a unas niñas de siete u ocho años. Hemos observado un proceso de infantilización de las niñas de los cuentos a las niñas mediáticas. La ropa y los complementos también varían, de modo que en televisión siempre aparecerán vestidas con un peto azul y una camiseta a conjunto del color del lacito que las identifica, indumentaria que se repite posteriormente. Desde un punto de vista más literario, también nos hemos dado cuenta de que la reescritura de algunos  cuentos se modifica en el cambio de soporte, afirmación que se ampliará y ejemplificará en el segundo apartado. Llegados a este punto, decidimos contrastar las conclusiones obtenidas con un estudio de campo en el que los niños y niñas fueran los protagonistas. Con esta finalidad diseñamos y desarrollamos la presente investigación. 
Tanto desde un punto de vista literario como mediático, podríamos afirmar que la transmisión cultural de roles, modelos, conductas e ideas es inherente al acto comunicativo en sí mismo, independientemente del soporte empleado. Sin embargo, con la aparición de los medios de comunicación, nace una preocupación por los efectos provocados por los medios. Influencias y efectos que han suscitado numerosos y valiosos estudios que, sustentados en la visión apocalíptica e integradora de Eco (1965), han continuado la discusión. Sirvan de ejemplo las posturas de  Postman (1983) y Tapscott (1998). Mc Quail (2000:426) expone que los efectos pueden ser de tres tipos: cognitivos, afectivos y conductuales y en función de ello diseña un cuadro en el que considera todos los posibles efectos de los medios a partir de la combinación de dos variables: la intencionalidad y el tiempo de respuesta del emisor. 

Wolf (1992-1994), desde un punto de vista educativo, añade que el impacto de los medios depende de factores más centrados en las condiciones de recepción del alumno, las mediaciones con otros agentes educativos, la predisposición y el desarrollo cognitivo del niño o niña, opinión que compartimos plenamente. La obra de Strasburguer & Wilson (2002) realiza un excelente repaso sobre los diferentes efectos de los medios en los niños y niñas y los adolescentes. A lo largo de ocho capítulos exponen estudios monográficos de los efectos de la violencia, la droga, el sexo y la publicidad en diferentes medios y edades. Insisten mucho en la idea difundida de que los mensajes mediáticos son interpretados de forma diferente según la edad de la audiencia y explican los cinco procesos mentales que se activan en los más pequeños (seleccionar la  información que se debe procesar; secuenciar la mayor parte de las acciones en alguna historia; realizar inferencias a partir de las pistas aparecidas en el mensaje; dar sentido a las indicaciones implícitas y explícitas del mensaje; y evaluar el mensaje recibido a partir de un “me gusta” o no “me gusta” lo que he visto).  

Como conclusión a este sintético e incompleto repaso de las teorías de los efectos de comunicación (4), lo que sí queda claro es que los medios ejercen un impacto sobre la audiencia y que los significados e interpretaciones de la sociedad se construyen en el plano social. En consecuencia, cuanto más contacto tengamos con los medios, más representaciones mediadas recibimos del  complejo mundo físico y social  en el que vivimos. Según las investigaciones más recientes en el campo de los efectos de los medios que citan Rubin y Haridakis (2001), esta investigación aporta un poco de luz sobre los retratos y estereotipos de las mujeres en los medios, en este caso mediante la animación de Las Tres Mellizas, además de la recepción o impacto en niños y niñas de ocho años.  

En el título de la comunicación aparece el término “recepción” con el que designamos 

la capacidad de saber leer tanto imágenes y textos como una “gestalt” siendo conscientes de que en voz de Duran (2007) […] “Todo texto y toda imagen, todo libro y especialmente un libro álbum, se convierte en una representación para el lector”. ¿Cuál es la representación de Las Tres Mellizas que tienen los niños y niñas que han participado en la investigación? En el apartado tercero, después de ahondar un poco más en Las Tres Mellizas, responderemos a esta pregunta. 

2.  Las Tres Mellizas: unas gemelas de película

Las Tres Mellizas son unas hermanas gemelas, Ana, Teresa y Elena, que desde que Roser Capdevila las creó en 1983 en Barcelona se han convertido en personajes mediáticos infantiles en Cataluña y fuera de ella. Inspirada en sus tres hijas gemelas, la autora ilustró sus aventuras e historias en diferentes series y colecciones que han ido aumentando paulatinamente a lo largo de los años. Dos años después de su creación, Las Tres Mellizas tienen una nueva compañera que las ayudará a entrar dentro del mundo de la ficción: la Bruja Aburrida, a partir de la que se reescribirán cuentos clásicos en diferentes colecciones e idiomas. En este mundo fantástico, Las Tres Mellizas contribuirán de forma muy activa a la reescritura de dichos cuentos.
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   Fig.1: Las Tres Mellizas y la Bruja Aburrida

Las colecciones de cuentos de Las Tres Mellizas han aumentado paulatinamente en diferentes series, lenguajes y múltiples formatos. Desde 1983, las hermanas gemelas nos narran cuentos clásicos, fantásticos, biografías de autores, obras de autores, etc., una prolífera producción que desde 1994 se combina con la serie de dibujos animados que lleva el mismo nombre. En dicho año, una productora catalana, Cromosoma, inició una coproducción con Televisió de Catalunya para emitir la serie de dibujos animados de Las Tres Mellizas. Como ya se ha comentado anteriormente, la serie llega a 158 países y se ha traducido a treinta y cinco lenguas. En diez años, un equipo profesional de doscientas personas que trabajan en Cromosma ha producido 104 capítulos, motivo por el que es una de las series más largas de Europa. En la página web de Las Tres Mellizas citada en la bibliografía pueden consultarse todos los títulos y una breve sinopsis de cada uno.

La estructura narrativa que se repite tanto en los cuentos a partir de 1988 como en la serie es la siguiente: Las Tres Mellizas aparecen en un contexto real conocido: la escuela, su casa, la calle, casa de su abuela, etc. en el que las niñas cometen alguna travesura. Acto seguido aparece la Bruja Aburrida para “castigarlas” dentro de algún cuento relacionado con algo de lo que ha sucedido anteriormente, por ejemplo, en el de Blancanieves las niñas están ensayando una obra de teatro sobre el cuento en el colegio. Una de las hermanas no acaba de interpretar bien el papel de Blancanieves y la señorita le dice que piense cómo se sentiría una princesa antes de morir. Después de un pequeño alboroto, la Bruja Aburrida, que siempre las espía, las castiga al cuento de la Blancanieves para que nunca puedan volver y aprendan la lección. Las niñas son enviadas al cuento por arte de magia. Normalmente, siempre aterrizan en el clímax del nudo para resolverlo; llegar felizmente al desenlace de la historia, que no excede los veinticinco minutos, y burlarse de la Bruja Aburrida. 

Las Tres Mellizas siempre respetan la estructura conocida de las historias, pero realizan variaciones argumentales, nuevas reescrituras de las historias a partir de recursos propuestos por Rodari (1984) que terminan por actualizar y modernizar el cuento. Su actuación siempre es la de protagonistas y coprotagonistas indispensables para resolver el conflicto creado. Retomando el ejemplo de Blancanieves, observamos que las niñas se encuentran con los tres hijos mellizos de Blancanieves que las llevan ante su madre para que pueda contestarles la pregunta que les había hecho la señorita. Una vez resuelto el enigma o el problema, la Bruja Aburrida devuelve las niñas al mismo escenario del que habían salido, y al cabo de breves instantes se termina el cuento.
De hecho, compartimos la afirmación de Lluch (1999:6) cuando decía que los libros de la primera colección de Las Tres Mellizas (1983) siguen el mismo patrón que las series televisivas porque parten de una situación fija y estable, con unos personajes reiterativos sobre los que giran unos personajes secundarios que van cambiando y las protagonistas se dirigen  a un “vosotros” con una página final que incita a la lectura del siguiente número. Lluch todavía añade un dato interesante,  que los dibujos animados basados en la colección de 1985 hacen una variación definida como un loop (variación de la serie con estructura de flash-back en la que los diferentes capítulos que la conforman prolongan el prototipo sin avanzar en el tiempo).

A continuación (figura 2) mostraremos el breve resumen visual anunciado en el apartado anterior que muestra el libro de partida para la creación de la serie y los posteriores libros editados a partir del guión audiovisual. Es fácil apreciar los cambios de ropa y aspecto físico comentados anteriormente.


[image: image1.emf]Las Tres 

Mellizas. 1983

LIBROS ANTERIORES A LOS DIBUJOS 

ANIMADOS

Vida cotidiana. 

1983

Las Tres 

Mellizas y... 

1985



  
[image: image2.emf]SERIE DE DIBUJOS ANIMADOS

1 9 9 5



 
[image: image3.emf]LIBROS POSTERIORES A LOS DIBUJOS 

ANIMADOS

Cómic de Las 

Tres Mellizas. 

1995

Los cuentos 

fantásticos. 2003

Cuentos 

contados. Inglés 

fácil. 2007


                       Fig. 2: Breve resumen visual de Las Tres Mellizas. Del cuento a la televisión 
Antes de dar paso al estudio de la recepción de Las Tres Mellizas nos gustaría concluir este apartado con dos  reflexiones. Actualmente, Las Tres Mellizas gozan de una extensa, continuada e incesante  producción en soporte libro, colecciones, DVD, página web, juegos educativos, etc. En definitiva, un merchandising que ha contribuido a crear un producto mediático como resultado del trabajo creativo de todo el equipo que trabaja en Cromosoma y en las editoriales. A este mercado, tenemos que añadirle cuantiosas actividades, premios y producciones que se han realizado además de lo que se ha comentado. En la nota (5) facilitamos un listado cronológico de algunos hechos representativos que han contribuido a fortalecer y crear lo que nos atrevemos a calificar como  “marca” de Las Tres Mellizas que intrínsecamente vende un producto de calidad. Sustentamos este argumento en Lluch (2007) cuando habla de la transformación de un autor o de un relato (refiriéndose a la literatura juvenil) en una marca, en un icono cultural o mediático. Pensamos que podemos adaptar esta misma idea al caso de Las Tres Mellizas, ya que forman parte del “consumo cultural” en el que están inmersos los niños y niñas. Consumo que, en opinión de Corea (2004), sirve como forma de cohesión ante el exceso informativo con el convivimos. 
La segunda reflexión que nos gustaría hacer antes de pasar al siguiente apartado tiene que ver con las diferentes actividades sociales y educativas en las que Las Tres Mellizas han tenido un papel fundamental para transmitir información, valores, modelos y actitudes a la población infantil de Cataluña. Por citar algún ejemplo pensamos en su aportación para explicar el año Gaudí, su aparición en el Forum de las Culturas de Barcelona, y la reciente distribución del documental “Catalonia, tierra de todos. Las Tres Mellizas en la Cataluña Real” para presentar Cataluña a los niños y niñas recién llegados. Bajo este telón de fondo,  afirmamos que Las Tres Mellizas se han convertido en narradoras oficiales catalanas y transmisoras culturales porque su recepción e impacto en los niños y niñas se considera positivo por los roles y cualidades que presentan. Sin embargo, desde un punto de vista educativo, es fundamental realizar un análisis crítico de los personajes y de la marca en cuestión.
3. La recepción de Las Tres Mellizas 

Uno de los objetivos que nos marcamos al iniciar el estudio sobre la representación de modelos femeninos en Las Tres Mellizas era llegar a contrastar los resultados hallados en la investigación bibliográfica y teórica previa con la opinión de niños y niñas de Cataluña.  Nuestro sueño hubiera sido obtener datos de niños y niñas de diferentes comunidades autónomas, e incluso países diferentes; pero la realidad de nuestra situación profesional y personal nos ha condicionado a restringir la muestra seleccionada a ciento setenta encuestados de Barcelona y su área metropolitana. Una descripción más detallada de la investigación que hemos diseñado y llevado a cabo para obtener datos sobre la recepción de estos tres personajes mediáticos femeninos se describe en los apartados siguientes. 

3.1. El cuestionario de la investigación

La tipología de investigación que mejor encajaba con la información que deseábamos encontrar era una metodología selectiva para la obtención de los datos a partir de la elaboración de un cuestionario con catorce preguntas pensadas para discentes que acaban de finalizar el ciclo inicial de educación primaria.

A finales del mes de junio diseñamos el cuestionario y aprovechamos para establecer contacto con centros educativos y maestros que quisieran colaborar para pasar los cuestionarios a sus alumnos. Debemos agradecer públicamente la excelente participación y colaboración que hemos mantenido con las siete escuelas, el profesorado y el alumnado con el que hemos trabajado. Asimismo, todos han cumplido a la perfección los protocolos que diseñamos para la ocasión con el fin de conseguir la máxima fiabilidad en la recogida de datos. Para la elección de la muestra tuvimos en cuenta diferentes variables, como por ejemplo que estuvieran representados niños y niñas de diferentes ciudades y poblaciones cercanas a Barcelona, así como de diferentes niveles sociales y barrios para obtener una descripción lo más amplia posible, a pesar de las limitaciones.  En la figura 3 se ven los centros codificados y el número de informantes que han participado de cada uno de ellos, hasta obtener una muestra equitativa de 85 niños y niñas, respondiendo a otra variable importante dentro de la investigación. Gracias a todos ellos, y a su buena predisposición, podemos presentar los resultados obtenidos y seguir avanzando en la investigación.
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Fig. 3: Porcentaje de participación de los siete centros escolares de educación primaria
Los motivos principales por los que finalmente nos inclinamos a escoger informantes que acababan de iniciar tercero de primaria, entre siete y ochos años de edad, son los siguientes. En primer lugar, porque en este nivel educativo dominan la lectoescritura y son autónomos en este sentido; en segundo lugar, porque tienen un nivel madurativo que les permite realizar abstracciones y conexiones fáciles a la hora de contestar preguntas; y en tercer lugar, porque en esta franja de edad los niños y niñas emplean unas estrategias diferentes a las de los jóvenes y adultos para responder ante los mensajes de los medios de comunicación y diferenciar realidad de ficción (Strasburger y Wilson, 2002:31). A pesar de las ventajas, éramos conscientes de los inconvenientes que existían en esta edad. Sabíamos de entrada que para algunos niños y niñas Las Tres Mellizas les quedan lejos y no son objeto de su interés actual, tal y como hemos constatado en algunos resultados obtenidos en el vaciado de los datos del cuestionario, sobre todo por parte de los niños. Al final, asumimos el riesgo y optamos por recoger los datos en esta franja de edad.

Al segundo día de haber iniciado las clases en el curso actual,  pasamos una prueba piloto a un grupo de 30 niños y niñas de tercero de primaria para ver cómo funcionaba el cuestionario. Durante el proceso nos percatamos de la necesidad de introducir algún cambio para mejorar la comprensión y concretar alguna pregunta. Una vez modificada la primera versión llegamos al cuestionario final que han contestado todos los encuestados (véase el cuestionario y el resumen de los resultados en el apéndice I).

El cuestionario lo elaboramos en base a cuatro núcleos conceptuales que aparecen en la tabla 1 y que, a la vez, responden a las preguntas de investigación que nos planteamos. Damos por supuesto que todos los niños y niñas encuestados sabían quienes eran Las Tres Mellizas, aunque variara el grado de conocimiento que tenían sobre ellas. En la columna de la derecha hemos incluido las preguntas correspondientes a cada núcleo conceptual, que alternan entre una tipología abierta y cerrada de respuestas. Una © al inicio indica pregunta cerrada y una (A) pregunta abierta. El diseño de las preguntas del cuestionario se fundamenta en toda la bibliografía consultada en el trabajo previo de Prats y Ambròs (2008), especialmente en los dos estudios realizados por la Association Européenne Du Côte Des Filles (1998).
	Núcleos conceptuales
	Preguntas del cuestionario

	I Cuentos

Descubrir la tipología de cuentos preferidos por los niños y niñas y ver si conocen los cuentos de LTM.


	(A) 1.Escribe tu cuento preferido del mundo fantástico de todos los cuentos que conozcas.

© 2. ¿Has leído algún cuento de Las Tres Mellizas?



	II Dibujos animados

Descubrir cuáles son los dibujos animados preferidos por los niños y niñas en general.

	(A) 3. ¿Cuáles son los dibujos animados que más te gustan? Escribe dos títulos.

(A)  4. ¿Por qué te gustan estos dibujos animados?



	III Las Tres Mellizas

Descubrir el grado de conocimiento que los niños y niñas tienen de cada una de las Mellizas, la identificación con ellas y la relación intertextual con otros personajes de cuentos y dibujos animados.  Comparar el conocimiento de las cualidades de Las Tres Mellizas con las de la Bruja Aburrida.


	© 5. Señala la frecuencia semanal con la que miras dibujos de Las Tres Mellizas.

(A) 6. Escribe el título de uno o dos capítulos de Las Tres Mellizas que te guste mucho.

© 7. Ana, Teresa y Helena son unas mellizas muy divertidas. Lee estas palabras y escoge las que mejor expliquen como es cada niña. Puedes repetir palabras (golosa, mandona, tímida, atrevida, juguetona, simpática, lista y enamoradiza).

© 8. Si puedas elegir ser una de Las Tres Mellizas, ¿cuál escogerías?

© 9. La Bruja Aburrida es un personaje que aparece con Las Tres Mellizas. Subraya las palabras que expliquen cómo es esta bruja (mala, buena, medio mala y medio buena, aburrida, mágica, divertida y tímida).

 (A) 10. Di a qué otros personajes de cuentos, dibujos animados, películas, etc. te recuerda cada melliza y la Bruja Aburrida por las cosas que hacen o las que dicen.

(A) 14. Y para terminar. Si tuvieras la magia de la Bruja Aburrida, ¿qué cambiarías de Las Tres Mellizas?



	IV Merchandising del 

producto mediático

Constatar el consumo del merchandising que generan Las Tres Mellizas en nuestro país y el conocimiento de la página web.


	© 11. ¿Tienes algún producto de Las Tres Mellizas, como por ejemplo ropa, carpetas, mochillas, juegos de ordenador, etc.? (Sí, no)

© 12. ¿Quién te lo ha regalado? (Padres, familiares, amigos, otros).

© 13. ¿Te has conectado alguna vez a la página web de Las Tres Mellizas? (Sí, no)




                  Tabla 1: Núcleos conceptuales y preguntas del cuestionario de la investigación
3.2. Vaciado y análisis de los datos

El vaciado de los ciento setenta cuestionarios se ha realizado a partir de la creación de una hoja de cálculo de Excel en la que se recogían todos los datos previamente codificados según pertenecían a una respuesta abierta o cerrada. En el caso de las preguntes cerradas ha sido simple, en cambio, para las seis preguntas abiertas el vaciado y la codificación ha sido mucho más laboriosa y entretenida porque hemos establecido una serie de respuestas cerradas para cada pregunta. Siguiendo los consejos de Anguera (1994), optamos por realizar una categorización personal de todas las preguntas abiertas después de leer y releer todos los cuestionarios varias veces. En el cuestionario del apéndice hemos incluido las respuestas cerradas más representativas  para codificar las respuestas abiertas. Sorprende la creatividad de los niños en algunas respuestas, como por ejemplo en la pregunta cuatro y la catorce, que rompieron nuestras expectativas iniciales.

En el cuestionario del apéndice puede observarse que la presentación de los resultados obtenidos está dividida según el sexo de los informantes, ya que como afirman Strasburger y Wilson (2002:13) “Research consistently shows sex differences among children too”, tanto a nivel cognitivo como madurativo y educacional.   Para ser consecuentes con las conclusiones halladas en Prats y Ambròs (2008), nos pareció oportuno diferenciar la procedencia de los datos para analizarlos desde diferentes puntos de vista: el masculino y el femenino. El sexo de los informantes, en esta investigación, incide directamente en la opinión y recepción de algunas preguntas, sobre todo las del  tercer núcleo conceptual. 

El análisis de los datos recogidos se ha realizado a partir de la comparación de proporciones (6) para describir las diferencias entre los niños y las niñas. En el cuestionario del apéndice I, al lado del total de las respuestas de los niños y las niñas hemos añadido la columna que indica la comparación de proporciones. Las siglas empleadas para comprender los resultados es la siguiente: la “S” indica que la diferencia entre sexos es significativa; las siglas “MS” indican que la diferencia de sexos es muy significativa; y “—“ quiere decir que no existen diferencias entre niños y niñas. 
A continuación describiremos los resultados hallados en las preguntas del cuestionario en relación a los cuatro núcleos conceptuales definidos.  En el primero de todos, los cuentos preferidos de los niños y niñas, ambos sexos han respondido que sus preferidos son los cuentos de literatura infantil. Sobre este punto nos gustaría comentar que un 63,53% de los niños y niñas han leído algún cuento de Las Tres Mellizas y son las niñas las que más lo han hecho marcando una diferencia muy significativa respecto de los niños. Los cuentos de obra folclórica y los que provienen de dibujos animados o películas ocupan los siguientes puestos en la clasificación y gozan, además, de diferencias significativas entre ambos sexos. 

Obtener información sobre las preferencias de los dibujos animados de los niños y niñas es una información relevante que nos facilita ver si Las Tres Mellizas están dentro de este grupo o no. Tal y como muestran los resultados de la tercera pregunta, las respuestas fueron muy variadas y tuvimos que establecer bastantes subcategorías para poder codificar todas las respuestas obtenidas. De entrada, es fácil observar que Las Tres Mellizas no son sus preferidas, ya que tanto los niños como las niñas han citado programas que forman parte del canal digital privado. Consideramos oportuno englobarlos bajo un solo título porque no todos los niños y niñas tienen acceso a este canal de pago. Algunos de los más citados fueron: Disney Channel, Rantaro, Naruto, etc. 

Los dibujos animados emitidos por canales públicos y privados exentos de pago que más gustan a niños y niñas por igual son Los Simpsons (7) en primer lugar, seguidos casi por igual de Doraemon, Shin Chan, Inuyasha y Pokemon, el último que cuenta con una diferencia muy significativa entre niñas y niños.  Es curioso observar el dato de que un 75% de los dibujos animados citados son de procedencia japonesa y que a excepción de Inuyasha, el resto son emitidos por cadenas privadas de televisión libres de pago. La información obtenida nos ha sorprendido un poco porque analizando la programación infantil de todas las cadenas españolas vimos que la que ofrecía una programación más amplia era la cadena catalana TV3 y K33, a la que pertenece Inuyasha.

Tanto niñas como niños han coincidido en afirmar que los dibujos les gustan porque les hacen reír y son divertidos, motivos que coincide con dos de las  funciones iniciales de la televisión: entretener y divertir a los telespectadores. Una vez comentados los resultados sobre los cuentos y dibujos animados preferidos de los niños y niñas, entraremos de pleno en el tercer núcleo conceptual, Las Tres Mellizas.

Después de haber visto la amplia oferta de dibujos animados para los niños y niñas españoles, sin olvidar los DVD y otras procedencias de materiales audiovisuales, un 64,7% de los informantes, sin diferencia de sexo, afirman que ven dibujos de Las Tres Mellizas semanalmente, frente al 35,4% que nunca las miran. Es relevante la diferencia muy significativa entre niños y niñas que nunca los miran. Esta misma diferencia se percibe a la hora de no haber contestado la pregunta sexta, que pedía escribir el título de algún capítulo preferido de la serie. En algunos casos puede justificarse porque no recordaban bien el título, vacilaban y lo dejaron en blanco. En otros casos vimos que no era de su interés y no quisieron contestar, como reflejan los datos. En este sentido, los niños y niñas sabían que eran libres de contestar las preguntas del cuestionario. Dentro de los capítulos más citados, vemos que Las Tres Mellizas y King Kong es en el que han coincidido niños y niñas casi por igual, seguido de otros capítulos que marcan alguna diferencia significativa de sexo entre la Sirenita y el Taller Gaudí. 

En Prats y Ambròs (2008) clasificamos los 104 DVD de la serie en cinco categorías para ver el tema sobre el que Las Tres Mellizas habían realizado más reescrituras. Los datos obtenidos fueron que casi la mitad de la producción, un 46% pertenecía a la obra folclórica. Es curioso ver que el capítulo elegido, King Kong, pertenezca a otra categoría, libros informativos, con solo una presencia del 7,7%. Hemos analizado el capítulo con detenimiento y hemos visto que  rompe bastante con la estructura típica de las historias de Las Tres Mellizas porque la acción y la atracción mediática que provoca la llegada de King Kong a Barcelona, donde reside Copito de Nieve, es frenética. 

Las Tres Mellizas, a pesar de actuar siempre en equipo y ser protagonistas y  coprotagonistas en todas las series, tienen unas características individuales. Cada niña tiene unas actitudes y cualidades que sobresalen y la diferencian del resto. Esta cuestión es la que preguntamos a los niños y niñas en la séptima pregunta del cuestionario a partir de una lista de adjetivos que tenían que atribuir libremente a cada niña. Antes de pasar a comentar más detalladamente los resultados hallados, es preciso puntualizar que los niños muestran diferencias muy significativas respecto de las niñas por no haber contestado la pregunta, rozando la abstención en un 23% de media. Como cada informante podía escoger y repetir los adjetivos que quisiera para cada niña, en la tabla de resultados hemos incluido solamente los atributos más elegidos. Según la opinión de los niños y niñas Ana es romántica, atrevida y simpática. Teresa es lista, atrevida y tímida. En este personaje hallamos una contradicción de cualidades que tanto afirman niños como niñas. Es cierto que coinciden con un atributo principal, “lista”, pero con diferencias muy significativas entre ambos sexos. Este personaje no lo tienen bien identificado. Finalmente, Helena, que tiene una cualidad muy marcada, ser golosa, ha sido bien catalogada por los niños y niñas, que coinciden en afirmar que así es, además de juguetona y simpática. 

A la hora de identificarse con una de Las Tres Mellizas, queda claro que un 75% de los niños encuestados no quiere ser ninguna de ellas, quizás porque están acostumbrados a encontrarse con niños listos protagonistas y traviesos que aparecen en otros dibujos animados, en anuncios, en cuentos, etc. En cambio, la mayoría de las niñas han elegido a Ana, la romántica, seguida de Helena y Teresa. Como puede apreciarse en el resumen de resultados de la pregunta, las diferencias entre las respuestas de niños y niñas son muy significativas. Este dato corrobora que algunos niños todavía mantienen los estereotipos masculinos en el rol de protagonistas. Por otro lado, este hecho no ocurre a la hora de subrayar las actitudes que definen la Bruja Aburrida. Este personaje emblemático de la serie es “mágico, aburrido y medio bueno y medio malo” según la opinión generalizada y acertada de niños y niñas. El modelo presentado de bruja coincide más con las brujas de los cuentos y los dibujos animados. 

La pregunta diez es una de las más difíciles del cuestionario, a la vez que nos aporta información interesante. En el protocolo diseñado para pasar los cuestionarios anticipamos esta duda a los docentes colaboradores para facilitar la recogida de información. Inspirados en la afirmación de Buckingham (2003:57) de que “la intertextualidad se ha convertido en una de las características dominantes de los medios contemporáneos: reiteradamente los textos se refieren a otros textos, o echan mano de ellos, con frecuencia de forma irónica” decidimos comprobar cuál es la relación que los niños y niñas establecen entre Las Tres Mellizas y otros personajes femeninos y masculinos de los cuentos y la televisión que les rodea. La codificación de esta pregunta fue entretenida y costosa por la gran diversidad de respuestas dadas. Pensamos que una buena manera de poder obtener una información más global sería  a partir de las cinco subcategorías realizadas. 

El grado de abstracción que requería la pregunta se ha notado ante el 55,9% de informantes que deciden no contestarla. A pesar de ello, hemos notado dos constantes que se mantienen en los que han respondido. La primera de ellas es que, a excepción de la Bruja Aburrida, la mayoría de niños y niñas relacionan a Las Tres Mellizas con personajes cercanos y conocidos sin haber diferencias significativas entre sexos. La segunda constante, que esta vez incluye a la Bruja Aburrida,  es que las niñas siempre han relacionado a cada melliza con personajes femeninos de dibujos animados, televisión o películas, mientras que los niños lo han hecho con personajes masculinos de dibujos animados, televisión o películas. En estas respuestas vemos de forma clara como la identificación de los personajes con el sexo de procedencia se ha mantenido para los cuatro personajes femeninos.

La última pregunta que cierra el núcleo de Las Tres Mellizas tenía la finalidad de descubrir qué es lo que gustaba o disgustaba más de las hermanas. Otra vez observamos que los niños han mostrado un elevado desinterés en responder la pregunta correctamente porque añadieron expresiones groseras o infantiles, actitud muy diferente en las niñas. Las tres cosas que un número bastante parecido de niñas han respondido que cambiarían es: en primer lugar “nada”, todo les parece bien; en segundo lugar, la ropa o el color de la ropa; y en tercer lugar, el pelo y la cara. Estos atributos son muy infantiles y describen un prototipo de niña de cinco años de edad, aspecto comentado en Prats y Ambròs (2008). Para cerrar este apartado querríamos aportar un dato interesante. Un 21% de los niños que respondieron la pregunta dijeron textualmente que lo que cambiarían de Las Tres Mellizas es que “fueran niños o apareciera alguno”, actitud de desagrado que se complementa con el 33,3% que contestaron tonterías.

El merchandising del producto mediático es el último bloque conceptual de análisis con el que vamos a cerrar la descripción de los resultados. El 59% del total de participantes tienen algún producto de Las Tres Mellizas, con una diferencia muy significativa según el sexo. Las niñas son las que poseen más porque sus padres o familiares se lo han regalado. Solamente un 27% del total se han conectado alguna vez a la página web.

4. Conclusiones

Una vez comentados los resultados hallados en el estudio finalizaremos con las conclusiones de la investigación para responder la pregunta de investigación principal ¿cuál es la recepción de los personajes mediáticos de Las Tres Mellizas? Antes de proceder a la explicación es obligado decir que las conclusiones que expondremos deben tomarse con mucha cautela y entenderse dentro del contexto explicado. En ningún momento pretenden extrapolar generalizaciones sobre el tema.
Los niños y niñas que hemos encuestado coinciden a la hora de señalar que los cuentos de literatura infantil, que han tenido mucho éxito y producción durante estas últimas décadas, son sus preferidos. A la hora de elegir sus dibujos animados favoritos y justificar su elección tampoco hemos observado diferencias entre sexos. La mayoría de los informantes prefieren los dibujos animados del canal digital de pago. En segundo lugar, los dibujos preferidos por ambos sexos son Los Simpsons, a pesar de que no sean apropiados por su edad debido a la temática e ironía que caracteriza a la serie. Este resultado nos hace pensar en el hecho de que cada vez los niños y niñas eligen libremente sus programas y el concepto de  “infancia” está cambiando, como han expuesto Tapscott (1998), Buckingham (2003), Strasburger & Wilson (2002), ya que parafraseando a Corea (2004), los niños han dejado de ser ineptos a educar para devenir consumidores a conquistar. 
Las Tres Mellizas son vistas semanalmente por un 64,7% de los encuestados y el capítulo preferido por igualdad de ambos sexos es Las Tres Mellizas y King Kong, que es bastante diferente del resto. La atribución de cualidades a las hermanas mellizas cuenta con diferencias significativas de sexo, sobre todo porque algunos niños no contestan la pregunta.  Los niños y niñas han identificado un atributo correcto de cada melliza -Ana es romántica, Teresa es mandona y Helena golosa- a pesar de que hay algunas vacilaciones y no hayamos encontrado ningún atributo común a todas ellas, como por ejemplo listas, divertidas, juguetonas, etc., cualidades que  rompen con el modelo de niña de la literatura infantil tradicional.  En este caso podemos afirmar que la recepción de algunas de las cualidades del nuevo modelo de niña que presentan las Tres Mellizas es ligeramente más apreciado por las niñas que por los niños, quienes no quieren identificarse con ninguna de ellas. Las diferencias entre la identificación de niños y niñas con los personajes de Las Tres Mellizas son muy significativas en todos los casos.

Las vacilaciones ante la elección de las cualidades de Las Tres Mellizas desparecen cuando hablamos de la Bruja Aburrida. La mayoría de niños y niñas tienen claros sus atributos, sin embargo, a la hora de relacionarla con personajes de otros textos, las niñas lo hacen con personajes femeninos mediáticos y los niños con personajes masculinos mediáticos. Este dato que nos ha sorprendido porque tradicionalmente y mediaticamente vemos más brujas que brujos. 

La intertextualidad de cada personaje de Las Tres Mellizas con otros personajes del mundo literario y mediático masculino y femenino confirma que las relaciones se establecen mayoritariamente en el plano mediático y no el literario, como indican los datos. Además, se establece una asociación directa entre el sexo del informante y el sexo del personaje citado, es decir, las niñas citan mayoritariamente personajes femeninos y los niños masculinos. Es obvio que tanto las mentes virtuales (Monereo, 2005) de los niños y las niñas se conectan con las pantallas del mundo audiovisual y mediático, entiendo las pantallas como nodos informativos interactivos (Corea 2004:115). En esta sociedad de la información (Castells, 2003), Corea insiste en el hecho de que el sujeto ya no es una inscripción localizable, sino otro nodo de conexión a la red informativa.
Las niñas son las que principalmente han percibido de forma negativa los rasgos de infantilización que sufrieron Las Tres Mellizas cuando se creó la serie de dibujos animados en 1994 (Prats y Ambròs, 2008): la ropa y su color, el pelo y la cara.  El boom audiovisual que sufrió la serie en la década de los noventa se consolidó gracias  al variado merchandising que se creó. Actualmente, continúa funcionando, aunque quizás haya disminuido un poco. Las niñas son las que más lo consumen. Lo que sí está claro es que Las Tres Mellizas se han convertido en una marca.

La conclusión final a la que podemos llegar después de este estudio es que el cambio de rol y de género de Las Tres Mellizas argumentado en el trabajo anterior no es recibido de la misma forma por los niños y niñas encuestados, sino que el sexo del informante determina diferencias significativas entre las respuestas dadas. Algunos niños muestran cierto desagrado ante el sexo de las protagonistas, actitud que nos indica que no han interiorizado el cambio de rol y cualidades que representan Las Mellizas. De hecho, no podemos olvidar que los estereotipos masculinos continúan presentes en anuncios publicitarios, dibujos animados, películas, actitudes dentro del núcleo familiar, obra folclórica, etc. Además, contamos todavía con muy poca literatura infantil que muestre a las niñas como protagonistas listas, divertidas, audaces, etc. En cambio, las coincidencias entre cuentos preferidos y dibujos animados es la misma por ambos sexos. 
Las pantallas se han convertido en agentes sociales educadores para la ciudadanía, más concretamente para los niños y niñas. Palabras, imágenes y sonidos todavía no respetan la igualdad de género. Consecuentemente, se precisan más esfuerzos para mejorar la igualdad de género en contexto infantil. Además, las escuelas españolas y el gobierno deben introducir de forma eficaz la educación en medios en las escuelas de primaria y secundaria (Ambròs, 2006:166) con una finalidad de análisis crítico y comunicativo. Existen proyectos europeos consolidados (por ejemplo las Políticas de Educación en Medios de la Unión Europea, y la Carta Europea para la Educación en Medios) que defienden la incorporación de la educación en medios dentro del currículo (Fedorov, 2008:19). Instituciones y asociaciones cívicas (8) trabajan en esta misma línea, ya que “El mundo educativo debe reflexionar sobre la cultura audiovisual y elaborar una estrategia que lleve  el análisis crítico del hecho individual a los pupitres” (Ambròs y Breu, 2007:29). En definitiva, los profesionales de la educación tenemos que continuar trabajando para conseguir la integración de las pantallas y la narración mediática en las aulas, y la equidad entre hombres y mujeres ocupando los mismos roles.
NOTAS

(1) Pensemos por ejemplo en algunos anuncios publicitarios que han sido multados y retirados del mercado (el último de Dolce & Gabanna, por citar alguno).
(2) Para una información más detallada véase la página web: 

<http://www.lastresmellizas.com/>
(3) El estudio está citado en la bibliografía. Véase Prats y Ambròs (2008).

(4) Un estudio mucho más detallado y referenciado puede consultarse en Ambròs (2002), apartados 1.2.4. y 1.2.5 del primer capítulo de la tesis doctoral <http://www.tdx.cesca.es/TDX-0902104-103903/>. 

(5) Las Tres Mellizas han participado en diferentes eventos: En 1999 se incluye a casa de Las Tres Mellizas en el Museo del juguete de Figueras (Gerona) y se empieza a construir "La casita de las Tres Mellizas" en el parque de atracciones del Tibidabo de Barcelona. En 2002, el año Gaudí, se crea un espectáculo de marionetas titulado “Las Tres Mellizas y el enigmático señor Gaudí", para presentar al famoso arquitecto. También publican un libro y un DVD para tratar todo el universo Gaudí. En 2003 participan en múltiples actos y campañas cívicas, por ejemplo campaña Juntos por África, que promovieron Cruz Roja, Intermón Oxfam y Médicos Sin Fronteras, con el objetivo de recolectar las últimas pesetas y destinarlas a proyectos solidarios en países africanos. En 1998 colaboraron con las Campañas de la Dirección General de Acción Cívica de la Generalitat de Catalunya para ayudar a promocionar los derechos de los niños. En 2004 van al Fórum de las Culturas de Barcelona y se editan unos cuentos para la ocasión. Además, también se producen juegos educativos que pretenden difundir entre los más pequeños los valores y los ejes del Fórum. Finalmente, en octubre del 2007, la Generalitat de Cataluña distribuye 10.000 copias del documental  “Catalonia, tierra de todos. Las Tres Mellizas en la Cataluña Real”. El objetivo es sensibilizar la población en edad escolar, catalana y recién llegada, sobre la sociedad plural y diversa. Por ese motivo, el DVD explica y muestra en clave infantil mediante un argumento de ficción, Cataluña como tierra de acogida.
[image: image7.emf] 

(6) La fórmula para calcular la comparación de proporciones es la siguiente: 
(7) Los Simpson se emiten en Antena3. Durante la semana se pasan a las 14:00 del mediodía, cuando muchos niños y niñas se quedan a comer en el colegio. Durante el fin de semana lo emiten dos veces sábado y domingo en horario de mediodía (13:30) y tarde (21:45). Inuyasha es la única que se emite en un canal público.
 (8) Aulamedia es un ejemplo. Véase: http://www.aulamedia.org/
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APÉNDICE I

Resumen del vaciado de los cuestionarios de 85 niñas y 85 niños de tercero de primaria.

Edades de los niños y niñas que han respondido los cuestionarios.

	
	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL

	8 años
	64
	65
	129

	 7 años
	18
	15
	33

	No contestan
	3
	5
	8


1. Escribe tu cuento preferido del mundo fantástico de todos los cuentos que conozcas.

	Cuentos preferidos


	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL
	CP

	Obra folclórica
	20
	34
	54
	S

	Cómic
	5
	12
	17
	S

	Literatura infantil
	42
	34
	76
	—

	Obra de autor
	3
	6
	9
	—

	Títulos genéricos
	7
	3
	10
	—

	Obras que provienen de dibujos animados o películas
	7
	15
	22
	S


2. ¿Has leído algún cuento de Las Tres Mellizas?

	Respuesta


	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL
	CP

	Sí
	68
	40
	108
	MS

	No
	17
	45
	62
	MS


3. ¿Cuáles son los dibujos animados que más te gustan? Escribe dos títulos.

	Respuestas más generales


	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL
	CP

	Genéricos del k3/canal 33
	5
	4
	9
	—

	Canal digital 
	21
	24
	45
	—

	Citan películas infantiles no animadas
	2
	4
	6
	—

	Citan pelícuas infantiles animadas
	5
	5
	10
	—

	No contesta
	0
	1
	1
	—

	Citan serie de jóvenes o adultos
	1
	1
	2
	—

	Los Simpson
	24
	18
	42
	—

	Doraemon
	18
	10
	28
	S

	Shin Chan
	14
	12
	26
	—

	Inuyasha
	11
	12
	23
	—

	Pokemon
	1
	13
	14
	MS


4. ¿Por qué te gustan estos dibujos animados?

	Respuestas más generales


	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL
	CP

	Porque hacen reír y son divertidos
	54
	54
	108
	—

	Porque son interesantes y me gustan
	13
	6
	19
	

S

	Porque luchan 
	0
	9
	9
	MS

	Porque hacen cosas incríbles, hay aventura
	5
	8
	13
	—

	No contesta
	7
	7
	14
	—


5. Señala la frecuencia semanal con la que miras dibujos de Las Tres Mellizas.

	Respuestas
	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL


	CP

	5 o 6 días
	12
	5
	17
	—

	3 o 4
	2
	1
	3
	—

	2
	6
	4
	10
	—

	algún día
	48
	33
	81
	—

	Nunca
	17
	42
	59
	MS


6. Escribe el título de uno o dos capítulos de Las Tres Mellizas que te guste mucho.

	Respuestas más significativas


	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL
	CP

	No reconocemos lo que escriben
	7
	4
	11
	—

	No contestan la pregunta
	27
	44
	71
	MS

	King Kong
	10
	14
	24
	—

	La Sirenita
	7
	2
	9
	S

	Robinson Crusoe
	0
	5
	5
	—

	El taller Gaudí
	7
	0
	7
	MS

	Los tres cerditos
	0
	4
	4
	—


7. Ana, Teresa y Helena son unas mellizas muy divertidas. Lee estas palabras y escoge las que mejor expliquen como es cada niña. Puedes repetir palabras (golosa, mandona, tímida, atrevida, juguetona, simpática, lista y romántica).

	Respuestas más significativas
	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL
	CP

	Ana (lacito azul)
	
	
	
	

	No contesta


	13
	30
	43
	MS

	Romántica
	24
	14
	38
	S

	Atrevida
	21
	14
	35
	—

	Simpática
	19
	8
	27
	MS

	Mandona


	14
	18
	32
	—

	Teresa (lacito rosa)
	
	
	
	

	No contesta
	9
	30
	39
	MS

	Lista
	25
	12
	37
	MS

	Mandona
	17
	8
	25
	S

	Tímida
	18
	12
	30
	—

	Atrevida


	14
	16
	30
	—

	Helena (lacito verde)
	
	
	
	

	No contesta
	9
	29
	38
	MS

	Golosa
	46
	35
	81
	—

	Juguetona
	18
	9
	27
	S

	Simpática
	12
	12
	24
	—

	Lista
	12
	7
	19
	—


8. Si puedas elegir ser una de Las Tres Mellizas, ¿cuál escogerías?

	Respuestas
	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL


	CP

	Ana
	30
	9
	39
	MS

	Teresa
	15
	5
	20
	MS

	Helena
	18
	4
	22
	MS

	Ninguna de ellas
	17
	64
	81
	MS

	Todas ellas
	4
	1
	5
	S

	No contesta
	1
	2
	3
	—


9. La Bruja Aburrida es un personaje que aparece con Las Tres Mellizas. Subraya las palabras que expliquen cómo es esta bruja.  La Bruja Aburrida es… 

	Respuestas


	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL
	CP

	Mala
	38
	37
	75
	—

	Buena
	2
	2
	4
	—

	Aburrida
	59
	63
	122
	—

	Mágica
	61
	62
	123
	—

	Divertida
	30
	29
	59
	—

	Medio buena y medio mala
	54
	43
	97
	—

	Tímida
	4
	11
	15
	S

	No contesta
	3
	5
	8
	—


10. Di a qué otros personajes de cuentos, dibujos animados, películas, etc. te recuerda cada melliza y la Bruja Aburrida por las cosas que hacen o las que dicen.

	Respuestas más significativas
	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL
	CP

	No contestan la pregunta
	40
	55
	95
	MS

	Ana
	
	
	
	

	La relaciona con personajes cercanos y conocidos.
	12
	6
	18
	—

	La relaciona con personajes femeninos de dibujos animados, televisión o películas.
	12
	4
	16
	S

	La relaciona con personajes masculinos de dibujos animados, televisión o películas.
	8
	9
	17
	—

	La relaciona con personajes femeninos de cuentos.
	5
	1
	6
	S

	La relaciona con personajes masculinos de cuentos.
	2
	1
	3
	—

	Teresa
	
	
	
	

	La relaciona con personajes cercanos y conocidos.
	11
	8
	19
	—

	La relaciona con personajes femeninos de dibujos animados, televisión o películas.
	14
	3
	17
	—

	La relaciona con personajes masculinos de dibujos animados, televisión o películas.
	8
	9
	17
	—

	La relaciona con personajes femeninos de cuentos.
	5
	1
	6
	S

	La relaciona con personajes masculinos de cuentos.
	1
	2
	3
	—

	Helena
	
	
	
	

	La relaciona con personajes cercanos y conocidos.
	17
	7
	24
	S

	La relaciona con personajes femeninos de dibujos animados, televisión o películas.
	9
	3
	12
	S

	La relaciona con personajes masculinos de dibujos animados, televisión o películas.
	4
	9
	13
	—

	La relaciona con personajes femeninos de cuentos.
	3
	0
	3
	—

	La relaciona con personajes masculinos de cuentos.
	3
	2
	5
	—

	Bruja Aburrida
	
	
	
	

	La relaciona con personajes cercanos y conocidos.
	8
	4
	12
	—

	La relaciona con personajes femeninos de dibujos animados, televisión o películas.
	11
	2
	13
	MS

	La relaciona con personajes masculinos de dibujos animados, televisión o películas.
	5
	12
	17
	S

	La relaciona con personajes femeninos de cuentos.
	3
	0
	3
	—

	La relaciona con personajes masculinos de cuentos.
	4
	1
	5
	—


11. ¿Tienes algún producto de Las Tres Mellizas, como por ejemplo ropa, carpetas, mochillas, juegos de ordenador, etc.?

	Respuestas
	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL
	CP

	Sí
	61
	39
	100
	MS

	no
	21
	41
	62
	MS

	No contesta
	3
	5
	8
	—


12. ¿Quién te lo ha regalado?

	Respuestas
	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL
	CP

	Padres
	28
	17
	45
	S

	Familiares
	19
	6
	25
	MS

	Amigos
	9
	4
	13
	—

	Otros
	8
	8
	16
	—

	No contesta
	21
	50
	71
	MS


13. ¿Te has conectado alguna vez a la página web de Las Tres Mellizas?

	Respuestas
	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL
	CP

	Sí
	26
	22
	46
	—

	no
	57
	63
	120
	—

	No contesta
	2
	0
	2
	—


14. Y para terminar. Si tuvieras la magia de la Bruja Aburrida, ¿qué cambiarías de Las Tres Mellizas?

	Respuestas
	NIÑAS
	NIÑOS
	TOTAL
	CP

	Nada
	18
	6
	24
	MS

	Todo
	7
	4
	11
	—

	Expresiones sin sentido
	9
	25
	34
	MS

	El pelo y la cara
	15
	6
	21
	S

	La ropa o el color de la ropa
	20
	5
	25
	MS

	Que fueran niños o hubiera alguno
	0
	16
	16
	MS

	El carácter de alguna de ellas
	2
	2
	4
	—

	No contesta
	10
	10
	20
	—


�
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�








� Este estudio es una adaptación de la comunicación oral presentada en el Congreso Storytelling – Media theoretical reflections in the age of the digitalisation, que tuvo lugar en Innsbruck el 3 y 4 de diciembre del 2007 y del artículo escrito para la ocasión. 
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