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Es recomanable —no imprescindible— que els alumnes tinguin la capacitat de llegir
textos académics en angles.

* Familiaritzar-se amb —i interioritzar— els conceptes i procediments claus per procedir
a la analisi del paper que juguen els processos comunicatius en el marc dels diferents
escenaris politics.

* Coneixer els supdsits teorics i metatedrics que conozca los supuestos teoricos y
metateorics que s'associen a les diferents concepcions i aproximacions a la opinié
publica

* Argumentar els diferents tipus i configuracions d’'influéncies que es poden establir
entre mitjans de comunicacio, ciutadania i agents politics.

* Adquirir i exercitar els rudiments teorics i técnics necessaris per analitzar criticament
les relacions entre mitjans de comunicacié, ciutadania i agents politics.
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1 Comunicaci6 i societat. El concepte de comunicacio; el procés de comunicacio;
comunicacié i context social; tecnologia i societat; la comunicacié persuasiva; actituds, valors,
actes.

2 Opini6 publica. Concepcions classiques; concepcions contemporanies; factors
condicionants i configuracié de la opinié publica; canalitzacié de la opinio publica; legitimitat i
protesta; el poder del rumor.

3 Influéncia social dels mitjans de comunicacio de masses. La percepci6 de la
realitat social; el principi de Thomas; processos i agents de socialitzacio; la teoria dels efectes
limitats; nivells d'influéncia i cerca d'informacio; I'espiral de silencio; models de difusio.

4 Mitjans de comunicacié de masses i poder politic. Interés estratégic de los MCM;
poder politic, poder economic, i mercat de la comunicaci6; control, regulacié i censura; els
gabinets de premsa; informacio i opinié; 'agenda politica; campanyes institucionals i
campanyes electorals.

5 Comunicacio politica i processos electorals. Democracia i comunicacié; democracia
i coneixement; sondejos enquestes electorals i representacié de la realitat; lideratge i
comunicacié; I'entrevista politica; del desinterés a I'espectacle.

6 Propaganda. El concepte de propaganda; técniques de persuasio; la gestio de emissor; la
organitzacié del missatge; la seleccié del canal; la gestié del context; exemples historics y
casos practics.

7 Metodes de medicid i analisi. Sondejos i enquestes d’opinié; medicié de audiéncies de
MCM; aspectes deontoldgics; analisi de contingut.
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Es dura a terme una metodologia eminentment presencial. L'exposicié dels continguts
es plantejara seguint el model de classe magistral, que es combinara amb
I'introduccié de propostes de discusio col.lectiva en el marc de les diferents sessions.
Aquest segon instrument preten facilitar la interioritzacié de conceptes i perspectives
exposades mitjancant la seva posada en practica en relacié a exemples concrets, tot
seguint el principi de que I'experimentaci6 amb coneixements durant el seu procés
d’adquisicié afavoreix les posterior reflexio i assimilacio individuals.

) *

Es proposen dos itineraris d’evaluacio.

Itinerari a) Realitzacio d'un treball individual, que incorpori recerca empirica, i que sera
objecte de tutoritzacié continuada per part del docent. Les tematiques a abordar per
part de I'alumne en el treball han de estar directamen relacionades amb algun dels
blocs tematics de I'assignatura. Es valorara I'estructura del treball, el disseny de la
recerca, els materials treballats, i I'analisi a partir dels conceptes claus que permeten
I'articulacio teodrica del conjunt de la matéria i que s6n exposats a classe.

Itinerari b) Realitzacio d’'un examen final consistent en deu preguntes sobre els
continguts exposats a classe i els materials de lectura obligatoris incorporats al
programa.
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