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Bioaliments 1 llenguatge

es persones gaudim

d’una extraordinaria ca-

pacitat de comunicacio,

a través del llenguatge.
A nivell evolutiu es considera
que el llenguatge huma va sor-
gir no només com a eina de co-
municacié per expressar de ma-
nera explicita conceptes i ac-
cions concrets, sin6 molt espe-
cialment com a instrument
d’interaccio social complexa, i
que una de les seves funcions és
aconseguir que les accions dels
oients afavoreixin 'orador sen-
se necessitat de comunicar-les
de forma explicita. Nogensme-
nys, si fem un exercici sincer
d’introspeccio, veurem que I'ob-
jectiu de moltes de les paraules
que diem és provocar una res-
posta fisica 0 emocional en els
altres, la qual depén de la mani-
pulacié dels seus pensaments
sobre la base de significats im-
plicits que atribuim a la globali-
tat de les paraules dites i al seu
context, i no al significat estric-
te. Per aquest motiu en mar-
queting sovint es generen no-
ves paraules que suggereixin
aquests significats implicits.
Des de fa uns anys s’han anat
posant de moda les paraules
que comencen amb el prefix
bio, com bioaliment.

EL PREFIX ‘BIO’ PROVE del grec
bios, que significa “vida”,is’em-

praperaportaraquestaideaala
paraula que precedeix. En el cas
dels aliments, pero, com en d’al-
tres, genera una certa redun-
dancia semantica, ateés que la
immensa majoria d’aliments
que ingerim els obtenim d’al-
tres éssersvius, llevat de 'aigua
ila sal, i per tant practicament
tots son d’origen biologic. Tan-
mateix, hom utilitza la paraula
bioaliment per referir-se als
que procedeixen de I'agricultu-
ra organica, un mercat que es
troba en clar creixement.

L’AGRICULTURA ORGANICA, ano-
menada també ecologica o bio-
logica —agrupacions de parau-
les que també inclouen certes
redundancies semantiques per-
que qualsevol agricultura pro-
dueix éssers vius organics i bio-
logics i aixo es fa en un ecosiste-
ma determinat—, és una moda-
litat agricola en la qual no s’uti-
litzen productes quimics de sin-
tesi, com fungicides, adobs qui-
mics o herbicides, ni tampoc or-
ganismes modificats geneética-
ment, ni conservants, colo-
rants o additius artificials. La
seva definici6 diu també expli-
citament que llur finalitat és ser
ambientalment sostenible i res-
pectar la salut i el benestar dels
consumidors, la qual cosa pot
generar respostes emocionals
implicites que van més enlla del

“Tots els aliments han de
complir una normativa
pensada per garantir la
salut dels consumidors”
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significat estricte de la defini-
ci6. Per exemple, siuna de les fi-
nalitats de I'agricultura biologi-
ca i per extensio dels bioali-
ments és “respectar la salut i el
benestar dels consumidors”,
hom pot pensar erroniament
que l'agricultura convencional
no els respecta. Pero tots els ali-
ments han de complir una nor-
mativa pensada per garantir la
salut dels consumidors, per ex-
emple per evitar quantitats no-
cives de pesticides o la presén-
cia de fongs toxics en els ali-
ments ecologics.

Que vull dir amb tot aixo? No
pretenc pas criticar els bioali-
ments ni I'agricultura biologica,
ni desmotivar els consumidors
—crec que com a pais lamillor es-
trategia és la coexisténcia racio-
nal de tota mena de cultius—, si-
né donar elements de reflexié
per fer-nos més conscients que,
al darrere d’aquestes paraules,
com també de tantes altres, s’hi
amaga una clara estrategia de
marqueting. Una estrategiaque,
com fem les persones en tots els
aspectes de la nostra vida, utilit-
za el llenguatge com a eina de
manipulaci6 mental —també
aquest article que esteu llegint—.
Perqueé les paraules no expres-
sen només significats directes,
sind que inclouen pautes men-
talsimplicites d’interaccié social
que indueixen emocions.

La correccio politica ens fa diferents

| erauna capseta de petits Lavida esta feta d’anéc-
_J @) |"d | llapis. L'espera sol allargar-  dotes d'importancia varia-
se mitja horeta, amenitza- bleisabem que no s’han
da, aix0 si, amb xocolata d’elevar al rang de catego-
desfeta. Amb la filera ria perno treure conclu-
Periodista formada, un pare va, sions precipitades. No es
fer passar el seu fill per tracta tant de referir-se ara
davant de totala cua. I aunadeles quiestions de
ningtno vadirres. El fons del fenomen immigra-
La cavalcada de Reis s’aca-  pareielnen eren forasters, tori, asaber:lafacilitat aen-
ba en molts llocs amb una d’algun pais arab. Tot ple- tendre els drets existents
llarga cua de paresinensper  gat, una anecdota; ja se en una societat democrati-
recollir de mans de Ses Ma- sap que en tots els col-lecti- caibenestantila dificultat
jestats d’Orient un obse- us hi ha gent que no res- acomprendre les obliga-
qui. Aquest any, en un pectales normes més ele- cions que comporta. Elmo-
d’aquests pobles, el regal mentals de cortesia. tiu de reflexié és molt més

modest: per qué ningd no
vaferveure educadament
al pare que allo no es feia i
que el seufill havia de fer
cua com la resta d’amics.
Com aminim hihatres
opcions. La primera, ning
no va donar cap importan-
cia al fet, explicaci6 dificil
d’acceptar havent-hi pel
mig nens impacients per
obtenir un regal; la prova:
cap altre veino va gosar
fer-ho perque sap el pa que
s’hi d6na en aquestes si-
tuacions. La segona, per-

que va actuar el mecanis-
me de condescendéncia
propi de la caritat cristia-
na, “pobrets, deixeu-los
fer”. Tercer, ningti va voler
correr el risc de provocar
un petit incident i ser
assenyalat amb el dit acu-
sador de la xenofobia.

La correcci6 politica ex-
igeix una gran precaucio
en qualsevol actitud rela-
cionada amb els nous con-
ciutadans. Hi haun deure
derespecteiintegracio
amb els nouvinguts, pero

també, admeteu-m’ho, una
pressio complementaria,
exercida per la facil utilit-
zaci6 del dard de laxenofo-
bia. L’afany de ser politica-
ment correcte és, doncs,

el que fa que, avegades,

es doni un tracte diferent
al que donariem al vei de
totalavida. Aquesta pru-
déncia és la que fala dife-
renciaino acaba de ser
bona per aning, en perju-
dicarla sinceritat d'unes
relacions que haurien de
ser normalitzades.




