XV Coloquio Internacional de Geocritica
q [UNIVERSITAT e Las ciencias sociales y la edificacion
i,ﬂ- BARCELONA de una sociedad post-capitalista

Barcelona, 7-12 de mayo de 2018

O VOTO NO BRASIL )
IDENTIFICAGAO PESSOAL E IDENTIFICAGAO
PARTIDARIA NA PRODUGAO DE CONTRA ESPAGOS

Marcia da Silva

Departamento de Geografia da Universidade Estadual do Centro-Oeste, Guarapuava/PR/Brasil
marcia.silvams@gmail.com

Karla Rosario Brumes

Departamento de Geografia da Universidade Estadual do Centro-Oeste, Irati/PR/Brasil
kbrumes@hotmail.com

A institucionalizacdo do voto, obrigatério pelo Estado brasileiro, é resultado de
comportamentos eleitorais diversos, ou seja, 0s elementos que compoem/formam o voto do
eleitor, pode e é diferente de acordo com os espacos e as escalas do territorio, demarcando
vinculacgdes da identificacdo partidaria e/ou da identificacdo pessoal.

O objetivo deste texto, assim, € o de analisar a formacdo geografica do voto, no Brasil, por
meio do comportamento do eleitor, observando como este vota em pleitos eleitorais de escala
local e de escala nacional, se por meio da identificacdo pessoal (no candidato) ou se por meio
da identificacdo partidaria (no partido). Assim, o0s resultados observados em pesquisa
realizada a partir de dados das eleicbes de 2012 e 2014 (locais e majoritérias), no Brasil,
demonstram que a formacdo da identificacdo partidaria ocorre em maior nimero na escala
nacional e a identificacdo pessoal ocorre em maior nimero na escala local (municipios).

Para os objetivos propostos este estudo foi efetivamente operacionalizo por meio de dois
momentos que se agregaram como procedimentos metodoldgicos, além do suporte tedrico-
conceitual: 1) Aplicacdo dos questionarios a 384 eleitores em tres cidades do estado do
Parana, no Brasil: Curitiba (1.242.208 eleitores foi representada por 314 eleitores), Maringa
(251.088, foi representada por uma amostragem de 64 eleitores) e Laranjeiras do Sul (23.936
eleitores, com representacdo de 6 eleitores inquiridos). Para este critério, selecionaram-se 0s
partidos politicos PT e PSDB, ou seja, elencar duas cidades que demonstraram tendéncias no
voto pro-PT e pr6-PSDB e a capital do estado, Curitiba; 2) Entrevistas com trés senadores e
um deputado federal, sendo eles: Alvaro Dias (PSDB), Roberto Requido (Partido do
Movimento Democréatico Brasileiro, PMDB) e Gleisi Hoffman (PT) e Aliel Machado (Rede
Sustentabilidade, REDE).

Contextualizando

A perspectiva eleitoral nos trabalhos geograficos requer um cuidado especial em analisar as
diferencas que se propdem nas metodologias utilizadas. Os objetivos, que perpassam 0S
estudos eleitorais vao desde a analise da distribuicdo dos votos em um territério, até o estudo


mailto:marcia.silvams@gmail.com
mailto:kbrumes@hotmail.com

XV Coloquio Internacional de Geocritica
Las ciencias sociales y la edificacién de una sociedad post-capitalista

micro da decisdo do voto. Os estudos eleitorais explicam cientificamente fendmenos
empiricos, pois sdo construidos por meio dos eleitores.

Um dos fatores que contribuiu para o desuso da Geografia Eleitoral, pelos gedgrafos, é o fato
destes negligenciarem as questfes que envolviam as discussdes sobre o contexto social,
originando uma “incapacidade” de haver contribui¢do substancial desta subdisciplina nos
debates atuais!. Este fato confirma a necessidade da Geografia Eleitoral impulsionar
discussbes qualitativas para evoluir numa explicacdo proficua dos fatores geograficos como
elementos de interferéncia dos processos eleitorais, bem como da organizacdo do territorio
por aqueles que detém o poder: os eleitos.

A Geografia Eleitoral foi refém do esquecimento dentro da Geografia Politica, pois aborda,
em seu cerne, relacdes de poder a partir das eleicdes e do eleitorado. Para a Geografia do
Estado, a populacdo é tomada como um recurso que pode ser utilizado para sua: “[...] porque
ela esta na origem de todo o poder. Nela residem as capacidades virtuais de transformacao;

ela constitui o elemento dindmico de onde procede a acdo™?.

No Brasil, os estudos eleitorais sao realizados, em grande maioria, pela Ciéncia Politica e pela
Sociologia, sendo a Geografia Eleitoral trabalhada marginalmente por estas ciéncias, focando-
a ao ambito da quantitatividade. Sendo assim, a ndo consolidagcdo no Brasil (acerca da
Geografia Eleitoral qualitativa) ndo direciona a reflexdo dos motivos da distribuicdo dos
votos, mas apenas com intuito de mapeamento dos mesmos, diferentemente de alguns paises
Europeus, como a Espanha, onde houve a consolidacdo dessa forma mais explicativa de
trabalhar a Geografia Eleitoral® .

Por meio dos partidos politicos hd o fortalecimento da identificacdo partidaria e, portanto,
nesta escala de pleito eleitoral o voto pela identificacdo partidaria pode tornar-se um
importante preditor do comportamento eleitoral. Diante do exposto, a hipétese é de que o
eleitor possui diferentes identificacdes pessoal e/ou partidaria e que a escala do pleito eleitoral
pode influenciar na decisdo do voto, pois as estratégias eleitorais dos grupos de poder e
partidos politicos, para barganhar votos, diferenciam-se entre estas diferentes escalas. O
carater qualitativo do estudo, aqui proposto, leva a indagacGes sobre como a pesquisa acerca
da identificacdo pessoal e da identificacdo partidaria podem contribuir para os debates e o
fortalecimento de uma Geografia Eleitoral. A referéncia de possiveis existéncias de
diferenciacfes entre a decisdo do voto do eleitor (a partir das escalas dos pleitos eleitorais)
nos permite problematizar o fato.

A andlise das elei¢cBes presidéncias no Brasil do ponto de vista geografico ndo tem se
constituido como uma tradicdo de pesquisa em ciéncias sociais. A interrupcéo da realizagdo
de eleicBes diretas para a Presidéncia da Republica, por um periodo de vinte e nove anos,
apresenta-se como um fator de desestimulo aos estudos de geografia eleitoral no pais. Desse
modo, ao contrério do que se observa em outros paises, a geografia eleitoral, no Brasil,
encontra-se ainda embrionéria*

Especificamente sobre o comportamento eleitoral € possivel considerar trés decorréncias com
relacdo a possibilidade de o espaco influenciar no comportamento eleitoral. Na primeira,

L Warf e Leib, 2011.

2 Raffestin, 1993, p. 52.
3 Codatto, 2006.

4 Jacob, 1997, p. 17.
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ocorre a influéncia dos amigos e vizinhos que faz com que o candidato obtenha mais votos no
lugar de nascimento ou de residéncia. Este fato tem maior implicacdo nos sistemas
majoritarios com distritos muito pequenos®.

A interpretacdo dos sistemas e dos processos eleitorais, alem da distribuigdo territorial da
deciséo do voto do eleitor, constitui um elemento a mais para explicar as diferentes tensdes e
conflitos que afetam as formas de organizagdo do espaco. Assim, a decisdo do voto é
considerada o ponto final de um processo resultante de multiplas influéncias, que cada eleitor
recebe no seu contexto socioeconémico e cultural, o que torna a interpretacdo da capacidade
de influéncia dos fatores pertencentes ao contexto do eleitor um importante elemento analitico
da Geografia Eleitoral. A partir destes aspectos, sdo abordadas teorias que envolvem o
comportamento do individuo enquanto eleitor que decide seu voto.

Trabalhos relacionados estavam preocupados com o Estado, as relagdes sociais, e 0 contexto
socioespacial da ideologia. As analises eram feitas pela 6tica que as elei¢des sdo vistas como
arenas em que 0s sujeitos expressam suas preferéncias dentro das limitagdes estruturais e véo,
a partir da escala local, para o sistema mundial e ndo somente para as esferas mais especificas
dos pleitos eleitorais. No caso brasileiro, séo as elei¢des locais para prefeitos e vereadores.

O que se analisa entdo é que ao longo das Gltimas trés décadas (1980, 1990 e 2000), a
Geografia Eleitoral tornou-se cada vez mais preocupada com questfes conceituais - abordadas
de diversas formas pela teoria social e politico-economica. “A obsessdo dos geodgrafos
eleitorais com técnicas e dados, refletiu uma postura empirista e ingénua, ao passo que houve
negligéncia em estudar questdes do contexto social. O fato levou a Geografia Eleitoral a ficar

incapacitada de contribuir de maneira substancial para os debates contemporaneos”®.

As hipoOteses para esta pesquisa, se enquadram através das seguintes afirmativas: a) A
identificacdo pessoal ocorre em maior nimero de eleitores na escala local. b) A identificagdo
partidaria ocorre em maior numero de eleitores na escala nacional. ¢) O eleitor possui
diferentes identificacGes pessoal e/ou partidaria e a escala do pleito eleitoral pode influenciar
diretamente na decisdo do voto. d) O contexto territorial condiciona as identificacdes, por
exemplo, pelas estratégias eleitorais dos grupos de poder, partidos politicos, sistema eleitoral,
etc. Durante o periodo da pesquisa, 0 cenario eleitoral, no Brasil, aparentemente era estavel, o
que permitia o foco consolidado nesta anélise. Dilma Rousseff, do Partido dos Trabalhadores
- PT, era a Presidente da Republica com recorde de popularidade, (79%), avaliada no més de
margo de 2013, pela Revista Ultimo Segundo.

A partir de entdo, durante o ano de 2013, no Brasil se iniciava um periodo de grande
turbuléncia no contexto politico partidario: germinava em junho e julho de 2013 uma grande
manifestacdo contra os aumentos nas tarifas do transporte publico em algumas cidades
brasileiras. Com isso, 0 movimento “vem pra rua”, por meio de uma mudanca de foco, chama
“os cidaddos brasileiros” para cobrar melhorias na politica partidaria e, em especial, clamava
por menos corrupcao.

Em geral, os manifestantes eram cidaddos que, sabendo, ou n&o, o motivo de estar
protestando, encontravam-se nas ruas cobrando mudancas na esperanca de um pais melhor.
Os partidos politicos foram os primeiros a serem rechagcados por inUmeros manifestantes. Nao

S Castro, 2005.
& Warf e Leib, 2011, p. 76.
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demorou muito para que a Presidente Dilma Rousseff tornar-se o grande foco das
manifestacdes de rua e ser considerada responsavel pelo problema de corrupgdo historico
existente no Brasil. Porém, devido a estabilidade econdmica do pais, que durou até o final de
2014, nao eram todas as pessoas, que durante este periodo, rechacavam a imagem da entéo
Presidente. Nota-se que quando se discorre sobre avaliacdo de desempenho de um governo,
debates sobre 0 “peso” da economia ou desempenho econémico ainda sdo validos. Por esse
motivo, a avaliacdo dos eleitores, acerca do governo, ainda era fortemente influenciada pelo
estado da economia.

Todavia, durante o periodo da pesquisa, eclodiu, no Brasil, inimeros manifestos que
acusavam o PT de Dilma Rousseff de corrupcdo. Este cenario do final de 2014 e inicio de
2015, induziu o crescimento da rejeicdo a este partido e a Presidéncia da Republica. Nesse
interim, questionarios eram aplicados nas cidades brasileiras escolhidas como recorte
territorial-analitico da pesquisa. Grupos politicos e partidos de oposi¢do utilizaram-se, deste
cenario, para propor o processo de impeachment que perdurou até 31 de agosto de 2016.
Durante este periodo, o Brasil apresentou indices de recessdo econdémica, concomitante a crise
politica.

Nesse sentido, apresentamos aliada a condi¢do econémica, uma analise do espago geografico
a partir de uma compreensdo de relagfes sociais, pois a jun¢do nos possibilita pensar na
consolidacdo dos diferentes contextos do voto no Brasil. Por exemplo, pensar as relacdes
estabelecidas entre eleitores e 0s contextos territoriais aos quais estdo inseridos, somado ao
enfraguecimento das instituicGes partidarias no pais, conformam os cenarios que influenciam
na deciséo do voto.

Para a compreensdo de como se da a formagdo do voto, serdo utilizados os conceitos de
identificacdo partidaria e identificacdo pessoal. Buscar-se-a investigar quais estratégias os
grupos partidarios, que compdem a organizacao das campanhas, possuem para condicionar a
decisdo do voto ora na pessoa, ora no partido politico.

Brasil: deciséo do voto e identificacdo partidaria

No Brasil, devido a discreta expressividade de conhecimento/interesse do eleitor brasileiro
acerca de politica partidaria, as diferenciacdes ideoldgicas se resumem a Esquerda e Direita.
Esta diferenciacdo ideoldgica esta estreitamente ligada a identificacdo partidaria (ou ao menos
na teoria, deveria estar), isso porque a diferenciacdo entre Esquerda e Direita é o principal
meio utilizado pelo eleitor para diferenciar e, assim, escolher a afinidade pelo partido politico.
Pode-se relacionar o fato pelo eleitor brasileiro ainda estar pouco qualificado, em sua maioria,
para as concepgodes do “mundo politico”.

Como os eleitores ndo apresentam uma identificagdo consistente com o “mundo da politica”
— ao contrario, se demonstram fortemente preocupados em desqualifica-lo e desprové-lo de
dignidade e legitimidade — resta-lhes o personalismo, associado a questdes e avaliacOes
conjunturais, como elemento de grande importancia no processo de escolha eleitoral,
prevalecendo sobre outros critérios como, por exemplo, a identificacdo partidaria’.

" Lago, 2005, p. 74.
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Os diferentes processos que envolvem a dindmica dos pleitos eleitorais tornam-se meios para
condicionar a decisdo do voto, que no caso brasileiro foca-se prioritariamente na identificacdo
pessoal e ndo em partidos politicos. O Brasil possui uma das mais elevadas volatilidades
eleitorais do mundo, tem se que do periodo de 1982 a 1998, em média, cerca de 30% do
eleitorado mudou seu voto em relacéo ao partido politico que votou anteriormente, indice que
tem se mantido até os dias atuais®. Na pesquisa, os dados obtidos por meio da aplicacio de
questionarios demostram um sentimento de evidente negacdo no que diz respeito a
proximidade entre eleitor e partido politicos (quadro 1).

Quadro 1. Brasil: eleitores e a simpatia pelos partidos politicos

Cidades Total geral
Partido Politico| Laranjeiras do Sul Maringa Curitiba (n=384)
PSDB 16,7% 10,9% 12,7% 12,5%
PT 37, % 21,9% 14,6% 16,4%
PSOL 0,0% 0,0% 1,3% 1,0%
PMDB 13% 10,9% 4,5% 5,5%
Nunca 0,0% 43,8% 56,1% 53,1%
Outro 33,3% 12,5% 10,8% 11,5%
Total 100% 100% 100% 100%

Fonte: Elaboragdo propria, 2015.

No conjunto das analises dos resultados oriundos da tabela 1, tem-se uma elevada
porcentagem de eleitores que nunca obtiveram qualquer simpatia para com os partidos
politicos. O total geral da amostra utilizada alcancou 53,1% de inquiridos a escolher a op¢éo
“nunca”, o que significa uma pequena possibilidade de ascensdo da identifica¢do partidaria, ja
gue esta na base desta, a existéncia da simpatia.

A tabela expbe que os partidos que inspiraram alguma simpatia (mesmo que baixa), no
eleitorado foi o PT (16,4), seguido do PSDB (12,5%). A existéncia destas porcentagens nas
realidades estudadas, um pouco mais elevada para o PT e PSDB, refletem o panorama da
conjuntura nacional no momento da aplicacdo dos questionarios (ano de 2015), em que ambos
0s partidos sdo 0s mais votados nas Ultimas disputas eleitorais para a presidéncia da republica,
inclusive nas eleicdes antecedentes, especificamente, desde 1994 até 2014,

Ao comparar as trés cidades de aplicacdo dos questionarios, pode-se analisar que Laranjeiras
do Sul apresentou um maior nimero de eleitores que ja tiveram simpatia com o PT, cerca de
37% dos eleitores questionados afirmaram ja possui simpatia pelo partido. O resultado reflete
a influéncia dos movimentos sociais existentes neste municipio, a saber o Movimento Sem
Terra (MST) que possui diversos assentamentos pela regido que se localiza este municipio.
Em uma segunda posi¢ao no numero de eleitores simpatizados, encontra-se 0 PSDB e PMDB,
respectivamente 16,7% e 13% das simpatias do eleitorado de Laranjeiras do Sul. Maringa e
Curitiba apresentaram um numero menor de eleitores que em algum momento, tiveram
simpatia pelo PT, a primeira com 21,9% e a segunda com 14,6% de simpatias pelo partido. O
PSDB em Maringa obteve a mesma porcentagem que o PMDB, cerca de 10,9% e em

8 Kinzo, 2005.
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Curitiba, o PSDB alcangou 12,7% dos eleitores a afirmarem em algum momento da vida ter
simpatia com este partido.

Os indices apresentados mensuram as preferéncias partidarias e indicam as dificuldades de
estabilizacdo do sistema partidario brasileiro. A média de identificacdo partidaria nas
democracias consolidadas vem diminuindo gradativamente nas Gltimas décadas e no Brasil
isso ndo é diferente®.

[...] como os partidos tém menos visibilidade do que os candidatos, ndo conseguem fixar
suas imagens junto ao eleitorado, o que dificulta a criacdo de identidades e conexfes com 0s
eleitores??.

Diante disso, compreende-se que para a efetiva criacdo de identificacbes partidarias e
afinidades aos partidos politicos, faz-se necessario torna-los instituicbes de confianca para a
populagédo, uma vez que, no Brasil, isso ndo acontece para a maior parcela da populagéo. Os
partidos atuam como institui¢bes voltadas para a disputa e o exercicio do poder, assim, sua
caracteristica fundamental seria influenciar a¢des sociais de qualquer contetdo.

Ressaltamos aqui contudo, que o partido que mais contribui para que a identificacdo partidaria
no Brasil (desde a redemocratizacdo do pais na década de 1980) e, muito em funcdo de sua
organizacdo partidaria, foi o Partido dos Trabalhadores - PT, cujos niveis de preferéncia
encontram-se relativamente altos, alcangando acima de 20% até 2010. Contudo, episodios de
corrupgdo durante o governo Lula e Dilma, influenciaram para o declinio da imagem positiva
do partido, tendo a partir de 2013 alcangando altos indices de rejeicdo!!, tendo a operacéo
“Lava Jato'?” bastante influéncia.

Neste cenario eleitoral, tem-se alguns fendbmenos que ocorrem no pais e contribuem
diretamente para a dindmica da politica partidaria, como por exemplo, o fortalecimento e/ou
enfraguecimento da economia. A dindmica econdmica ora enfraquecida, ora fortalecida, atua
diretamente no cotidiano da populagdo e, portanto, ha estreita ligacdo com o eleitorado e suas
opinides. A identificacdo ndo apresenta necessariamente uma relacdo com as propostas que s&o
defendidas pelos partidos ou seus candidatos, durante os processos de campanha eleitoral e sim através
tanto da direcdo quanto da intensidade dessa identificacéo.

Pelo conjunto de analises dos questionarios, observou-se que a maioria dos eleitores
inquiridos atribuiu o enfraquecimento da economia do pais como algo condicionado pelos
partidos, ou ainda, relacionaram a ndo atuacdo dos partidos politicos para a melhora da
situacdo econémica. O quadro 2 apresenta o descontentamento dos eleitores para com a

° Braga e Pimentel, 2011.

10 Kinzo, 2005, p. 67.

11O enfraguecimento do Partido dos Trabalhadores - PT instigou-se por alguns acontecimentos, altamente
divulgados na midia brasileira, dentre eles: a investigagdo pela operagdo “Lava Jato”, Gestdo Dilma Roussef,
situacdo de crise econdmica e propostas politica do PT que cairam na descrenca em funcdo dos casos de
corrupcéo.

12 A operagio “Lava Jato” é uma investigagdo sobre corrupcio conduzida pelo ministério publico do Brasil. Ela
teve inicio no Estado do Parana em 2014, unificando quatro acdes que apuravam redes operadas por doleiros que
praticavam crimes financeiros com recursos publicos. O nome faz referéncia a uma rede de postos de
combustiveis e lava a jato de veiculos, em Brasilia-DF, usada para movimentacdo de dinheiro ilicito de uma das
organizagdes investigadas inicialmente. Acesso em http://arte.folha.uol.com.br/poder/operacao-lava-
jato/#capitulol em 12/03/2018.
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situacdo econdmica do pais e consequentemente no enfraquecimento do partido politico que
estava no poder no periodo da pesquisa.

Quadro 2. Brasil: situacao econdmica do pais segundo eleitores, 2015

) CIDADES TOTAL

SITUACAO ) GERAL

ECONOMICA LARANJEIRAS DO SUL | MARINGA | CURITIBA (N=384)
Otima 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Boa 0,0% 6,3% 1,0% 1,8%
Regular 16,7% 14,1% 10,8% 11,5%
Ma 33,3% 31,3% 21,0% 22,9%
Péssima 33,3% 48,4% 65,0% 61,7%
Né&o sabe 0,0% 0,0% 2,2% 1,8%
N&o responde 16,7% 0,0% 0,0% 0,3%

Fonte: Elaboragdo propria, 2015.

Problemas de ordem econdmica e politica, refletem um cenario politico partidario também
negativo. O descredito nos partidos politicos reflete no decrescimento das identificacdes
partidarias, uma vez que a confianca na atuacdo do partido e no governo é um dos elementos
que consolidam a identificacdo partidaria do eleitorado.

A pouca identificacdo partidaria revela uma constante, a de que os partidos politicos
continuam ndo se enraizando no seio da sociedade, pelo contréario, ha um descontentamento
generalizado entre os brasileiros que atrelam a corrupcdo aos partidos politicos. O fato
contribui para a manutencdo de um sistema politico partidario baseado em imagens pessoais,
poder econémico e campanhas eleitorais de alto custo financeiro

Brasil: decisdo do voto e identificacdo pessoal

A configuracdo da decisdo do voto no Brasil é estabelecida por inimeros elementos, tais
como: escolaridade, contexto familiar, acdo midiatica, caracteristicas e organizagdo dos
pleitos eleitorais etc. Por meio do empenho no estabelecimento das caracteristicas
organizacionais da politica partidaria, condicionam-se as identificacbes, ora de carater
pessoal, ora de carater partidaria

A identificacdo pessoal é mais uma abordagem que auxilia na explicacdo do comportamento
eleitoral. Entende-se a identificagdo pessoal como pressuposto do eleitor para definir seu voto
ou suas escolhas a partir de imagens e atributos pessoais de cada candidato. Pode-se
considerar que, no caso do eleitor brasileiro, as definicbes para escolher determinado
candidato ou partido se dao pelo “voto por imagem”. O voto do eleitorado brasileiro se
enquadra melhor nesta conceituagdo. Ja o portugués, se aproxima a esta defini¢do, entretanto,
a diferenca estd nas campanhas eleitorais que colocam énfase a capacidade administrativa do

7
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candidato, com eleicdes demonstrando ndo tanto a imagem da pessoa, como acontece no
Brasil.

Para tanto, nesta conjuntura propicia a identificacdo pessoal, o eleitorado, ao nao levar em
consideracao os aspectos partidarios na decisdo do seu voto, procurou outros atributos que Ihe
deram condic&o para escolher a melhor forma de votar. E nesta etapa que ganham forca os
aspectos pessoais, pois sdo o primeiro atributo que o eleitor se apoia para determinar seu voto.
A identificacdo, assim, é entendida como uma caracteristica do eleitor que se preocupa em
decidir o voto por elementos que condizem com a imagem e a simpatia do candidato, por
exemplo. E provavel que a identificacdo pessoal seja um fendmeno que possui origens
historicas e raizes no clientelismo . A estrutura politica associa-se ao poder politico e
econbémico que alguns grupos de poder possuiam/possuem. Estes grupos determinam as
posicdes e regras do “jogo politico”.

E comum encontrar eleitores que procuram votar pela identifica¢do pessoal (ou nos “chefes
politicos”) antes mesmo de passar pela etapa de escolha do partido politico. Isso pelo fato
destes partidos ndo causarem afinidades e nem proporcionarem preferéncias que facam deste
eleitor um conhecedor ou participante destas instituicbes democréaticas, como observado nas
discussdes anteriores.

Tanto as pesquisas quantitativas como as qualitativas indicam que a pessoa do candidato
caracteriza-se como o principal fator de decisédo eleitoral. No processo de escolha eleitoral, a
maioria do eleitorado escolhe a pessoa do candidato com base em uma avaliagdo ou
percepcdo em relagcdo a imagem que os candidatos apresentam. Registra-se que, como em
um circulo vicioso, a escolha da maioria do eleitorado direciona-se a pessoa do candidato em
resposta a dindmica da maior parte das campanhas eleitorais, que enfatizam e personalizam a
pessoa do candidato®.

A partir dai torna-se mais oportuno afirmar que a imagem que os candidatos demonstram ao
eleitor, bem como alguns atributos que os candidatos possuem, como honestidade e
capacidade administrativa, sdo elementos que os eleitores também se utilizam para definir o
voto.

O conjunto das analises dos questionarios demonstrou que a insatisfagdo para com a politica
partidaria, e também com os partidos politicos, é consideravel. O recente impedimento de
Dilma Rousseff a presidéncia do Brasil € analisado no imaginario popular como exemplo de
que a politica partidaria € “suja”, mesmo que ela esteja longe de ser o pivo dos problemas de
COrrupgao no pais.

O proprio discurso politico de parcela dos politicos brasileiros se utiliza do fato para exaltar
suas imagens e principalmente se eximir dos problemas de corrupgéo, ou seja, a exaltacdo de
suas imagens enquanto imagens de pessoa honesta, torna-se um “trunfo”, um destaque a ser
ressaltado positivamente.

O voto é ligado a credibilidade, a imagem, ao conceito adquirido, muito mais do que
propostas. Porque quase sempre as propostas dos candidatos sdo semelhantes e quase nunca
sdo cumpridas (...). Ha fatores que influenciam em determinado momento e em outros néo.
Eu imagino que hoje, em funcdo dessa situacdo nacional de descalabro administrativo e de
tantos escandalos de corrupcdo, tem muito peso, a questdo ética. Uma figura que tem um

13 Radmann, 2001, p. 206.
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histérico de respeito as pessoas e as instituicdes, que tenha um histérico de um
comportamento ilibado, etc., certamente tem uma forca eleitoral*.

Vale ressaltar que o entrevistado foi um dos principais opositores ao governo do PT, desde
2003, quando o Lula assumiu a presidéncia da replblica. E claro, entdo, que em seu discurso
ndo se configuraria de maneira diferente, pois as divergéncias politicas é fato consumado. No
entanto, o proprio senador assume que o historico do candidato e a “ética” em seus trabalhos,
possuem consideravel importancia para a decisao do voto.

Em sua narrativa, percebe-se ainda que as estratégias de campanhas eleitorais terdo rumos no
imaginério social, a demonstrar solu¢bes de problemas da nagdo a partir da mensagem de
honestidade dos futuros candidatos e mesmo dos politicos que ja possuem cargos, ou Seja, as
qualidades de honesto e correto, possivelmente ganhardo as campanhas eleitorais, em resposta
ao tdo pedido solicito da populacdo brasileira por novos caminhos e novas perspectivas de
melhora para o sistema politico partidario brasileiro.

No entanto, 0 que acontece sdo “novas mensagens” apresentadas sob “velhas vozes”, pois
afinal, estas, em geral, possuem poder econémico, portanto, tempo/espaco na midia,
repassando belas mensagens para aqueles que necessitam escuta-las e querem escuta-las.

Hoje as elei¢cGes no Brasil sdo muito personificadas, muito individualizada no ser, ndo é no
projeto politico e isso é uma falha muito grande. [...] a midia potencializa as coisas ruins, a
midia destréi a vida das pessoas muitas vezes, sem dar o direito a contradi¢cdo e o0 povo
culturalmente em nosso pais assimila isso. Entdo, as eleicdes em maneira geral é a “midia”,
ela é muito o que é potencializado individualmente. Hoje esta ficando de lado a discusséo
sobre projetos que se apresentam para o pais®®.

Com a fala do deputado, pode-se perceber que efetivamente a midia influencia na dindmica do
poder e, principalmente, quando o fato se constr6i ao entorno das elei¢cBes. Além disso, o
papel da midia ndo se resume aos periodos eleitorais, tem sim maiores visibilidades neste
periodo, contudo, a atuacdo dos noticiarios, manchetes, reportagens estdo imbricados no
cotidiano da populacdo e, neste cotidiano, é que estas informacg6es veiculadas sdo absorvidas
no imaginario social, ora para construir imagens de “bons candidatos” como também para
degradar as suas imagens.

Ao analisar esta conjuntura, 0 que se observa é que o fortalecimento da midia pode corroborar
para o enfraquecimento dos partidos politicos, principalmente aqueles que possuem maiores
ligagBes com o espectro ideoldgico de suas raizes partidarias, como também, aqueles partidos
que ndo possuem apoio do poder econdmico para “comprar” o tempo/espaco na midia
(televisiva, escrita ou falada). O senador Roberto Requido, do PMDB, destaca que o voto se

14 Foi programado para 2016 a desfiliacdo de Alvaro Dias do PSDB. O senador paranaense escolheu o Partido
Verde - PV como sua nova sigla, em fungéo de busca por maior espaco dentro do seu novo partido. Alvaro Dias
possui uma extensa carreira na politica partidaria. Destaca-se para os cargos de governador e Senador da
republica por duas vezes. No momento da entrevista, o senador pertencia ao PSDB, contudo, em janeiro de 2016
0 senador migra para o Partido Verde — PV, em busca de maiores espacos principalmente para disputar a
presidéncia da republica. Concedeu entrevista em seu gabinete em Brasilia-DF, no dia 13 de novembro de 2015,
as 10h30.

15 Aliel Machado é um jovem deputado, eleito aos 25 anos de idade para o mandato. Ao se eleger deputado,
pertencia ao PC do B, contudo, em 2015 ingressou para o recém-criado partido REDE sustentabilidade.
Concedeu entrevista em seu gabinete em Brasilia-DF, no dia 13 de novembro de 2015, as 16h30.
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torna, entdo, fruto da conjuntura potencializada pelo poder econémico e, por isso, é um caso
que ocorre de maneira global:

O voto hoje é de uma forma global e massiva, definido pela midia. A midia que tem elegido,
ela fabrica lideres, demole outros, constr6i e desfaz. Principalmente nas majoritarias
(nacionais), ndo é o caso de uma eleicdo de vereadores que funciona a ligagdo direta. No
Brasil os partidos politicos estdo sendo um cartorio de registro de candidaturas e distorcidos
através do financiamento empresarial de campanhas. Uma boa quantidade dos parlamentares
ndo pertence aos partidos e ndo veem ideias, eles simplesmente servem a grupos de
financiadores e aos seus interesses?®.

Por meio das palavras do senador Roberto Requido, identifica-se que 0s principais
pressupostos para a existéncia de uma midia definidora das campanhas eleitorais, e em
consequéncia, das estratégias eleitorais, € o poder econémico intrinsecos aos grupos
empresariais. Deste modo, os partidos politicos, tendem a se enfraquecer, ndo possibilitando
seus preceitos ideoldgicos a populacéo.

O fato pode potencializar um perigoso fenbmeno dentro do comportamento eleitoral: a
decisédo do voto baseada apenas nas imagens pessoais, sem qualquer observagdo ao espectro
partidario.

O enfraquecimento da identificacdo partidaria torna a decisdo do voto dependente as imagens
pessoais do candidato, voltada para analisar suas caracteristicas muitas vezes personalizada e
maquiada por objetivos obscuros a ética da populacdo. Em geral, os primeiros sinais que o
eleitor demonstra ao basear-se prioritariamente pelas bases da identificacdo pessoal, sdo as
inmeras mudancas de comportamento eleitoral apresentadas no tocante a totalidade da
populagédo, ou seja, 0 qudo mudancista torna-se um contingente eleitoral de determinado
territorio.

Em suas campanhas eleitorais os partidos politicos enfatizam a pessoa do candidato
contribuindo para o declinio partidario. Todavia, caberia aos partidos politicos o papel de
estruturacdo das escolhas eleitorais por intermédio de propostas politicamente estruturadas,
que viessem a atender as necessidades e os interesses da populacdo. Por sua vez, na prética,
os partidos politicos cada vez mais ficam reféns das liderangas politicas personalistas e
igualam-se nas questoes tematicas pontuais e nas propostas generalizantes'’.

Para o caso brasileiro, o que se passa é que o eleitorado possui a obrigacdo em votar, logo
decidir seu voto. Entdo, mesmo aquele eleitor que ndo anseia votar é obrigado a tomar uma
decisdo. Contudo esta decisdo nem sempre é levada a sério ou mesmo “pensada” de maneira
contundente e eficiente. As campanhas eleitorais corroboram para a identificacdo pessoal.

Uma nova cultura politica?

Sob uma conjuntura politico-econémica que a decisdo do voto em escala local efetivou-se no

16 Roberto Requido de Mello e Silva (PMDB) é advogado e importante politico paranaense. Tem como bagagem
politica, os cargos de prefeito de Curitiba, governador do Parand e atualmente exerce seu segundo mandato como
senador do Parand. Concedeu entrevista em seu gabinete em Brasilia-DF, no dia 13 de novembro de 2015, as
10h10.

17 Radmann, 2001, p. 201.
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momento da aplicacdo dos questionarios. O papel do contexto que o eleitorado esteve inserido
foi primordial para condicionar as escolhas e posicdes a serem tomadas e, portanto, a
identificacdo pessoal e a identificagdo partidaria consolidaram-se a partir deste ambiente
calcado por dindmicas politicas e econémicas intrinsecas as especificidades das dinamicas de
cada territorio (figura 1).

Figura 1. Brasil: identificacdo pessoal e identificacdo partidaria, 2015.
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Fonte: Elaboragdo propria, 2015.

As escolhas dos eleitores brasileiros por cidade demonstram preferéncia em decidir seus votos
por meio da identificacdo pessoal, no que se refere as eleicdes de escala local. Curitiba
apresentou o maior grau de identificacdo pessoal, 84,1% dos eleitores questionados afirmaram
decidir seu voto por meio deste atributo.

As cidades de Laranjeiras do Sul e Maringé apresentaram nimeros aproximados. A primeira
totalizou 66,7% do eleitorado votante pela identificacdo pessoal e Maringa 64,1%. O alto grau
de identificacdo pessoal nas cidades abordadas reflete a premissa de que o eleitorado em
eleicdes de escala local, tendem a decidir o voto pelas caracteristicas pessoais dos candidatos,
evidenciando que as escalas de pleitos eleitorais podem condicionar a diferentes decisdes do
voto.

Ao analisar estas bases eleitorais e seus respectivos niveis de identificacdo pessoa e
identificacdo partidaria, ha de se reafirmar e reforcar que as configuracdes de cada base
eleitoral refletem 0 ambiente social, enquanto contexto, suas dindmicas socioecondmicas e
territoriais que se diferenciam.

De fato, a complexidade do territorio torna factivel uma decisdo do voto pautada na
multiplicidade de identificacdes, partidaria ou pessoal, mas também, partidaria e pessoal.
Portanto, os elementos imbricados no territorio possibilitam as atuais conjunturas a formacéo,
dentre outras, de decis6es do voto irregulares/hibridas.

Em termos de identificacdo partidaria é preciso destacar a efetiva contribuicdo da instituicdo
que da vida a mesma, ou seja, 0s partidos politicos, bem como a escala de ocorréncia do pleito
eleitoral, que pode influenciar diretamente na decisdo do voto (figura 2).
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Figura 2. Formacao da decisdo do voto pelas escalas de elei¢cdes e contexto territorial
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Org.: Elaborag&o propria, 2015.

Ao visualizar o organograma 1 observa-se que a compreensao da decisdo do voto ocorre por
meio de trés principais elementos: 1) na analise do territorio, enquanto elemento a ser
apropriado para possibilitar sucessos em elei¢fes, denominado por nés de contexto territorial;
2) na analise da escala de pleito nacional; 3) na andlise da escala de pleito local. Estas escalas
serdo detalhadamente explicadas na apresentacdo do texto completo e final.

Observa-se, no Brasil recente, mudancas no mapa eleitoral em termos de pleitos de escala
nacional, ou seja, o contexto territorial condiciona as identificacbes, por exemplo, pelas
estratégias eleitorais dos grupos de poder, partidos politicos, sistema eleitoral, etc. Apesar do
grande numero de partidos politicos, as eleicdes de escala nacional, até 2014, foram
centralizadas em dois partidos politicos, PT e PSDB, confirmando a hip6tese de que estes
partidos possuem maior potencial para angariar votos em campanhas eleitorais de escala
nacional.

Dentre os inumeros fatores que compdem o cenario eleitoral no Brasil, merece evidéncia o
que aponta o voto como resultado do cenario econémico. A entdo definida crise econbmica e a
recessdo econdémica, no Brasil, influenciaram as opinides dos eleitores a respeito do governo
vigente a época da aplicacdo dos questionarios, o que diminuiu a simpatia para com o PT.
Este cendrio contagia a imagem de instituicBes, candidatos e grupos relacionados aos
governos, pois para o eleitor, 0 governo é o responsavel pelo enfraquecimento da economia
dos respectivos paises. Assim, 0 aspecto econémico subsidia, prioritariamente, a decisdo do
voto.

Diante disso, reforga-se a tese de que o0 voto é resultado dos diferentes elementos imbricados

ao territdrio. O voto possui uma “ancora territorial” que propicia estabilidade que se mantém
eleicdo pos-eleicdo, porém, o caso brasileiro sofreu alteragbes com o abrupto decrescimento
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do nimero de prefeituras conquistadas pelo PT nas eleicdes de 20168, Estes fendmenos
eleitorais, refletem, portanto, que o eleitorado brasileiro é volivel em suas opiniGes e
decisdes, a exemplo da decisdo do voto, tornando-se substancialmente influenciado pelos
diferentes meios intrinsecos ao territdrio.

A expressdo territorial do voto no Brasil consubstancia-se na vinculacdo que o eleitorado
possui ou ndo com os partidos politicos. Apesar do descontentamento em relacéo a estes, na
Europa, por exemplo, os eleitores tém maior nivel de identificacdo partidaria, se comparado
ao Brasil. No entanto, os resultados deste estudo comprovam que a identificacdo pessoal e a
identificacdo partidaria podem coexistir, determinando, dessa forma: 1) decisdo do voto
baseada na identificacdo partidaria; 2) decisdo do voto baseada na identificacdo pessoal; 3)
decisdo do voto baseada em ambas as identificacdes; 4) decisdo do voto baseada na
identificacdo pessoal e na identificagdo partidaria utilizada a partir das diferentes escalas de
pleitos eleitorais, como as aqui analisadas, nacional e local.

Por estas condigdes apresentadas, das diversas identificacbes do eleitor no momento de
formacdo do voto, é que se confirma a tese do voto hibrido, diretamente relacionado ao
contexto territorial. Assim, o voto e os elementos que compdem a decisdo do eleitorado
apontam para diferentes comportamentos geograficos do voto no territério, como no caso do
Brasil.

No Brasil, em detrimento da criacdo de inimeros partidos politicos e ainda pela auséncia de
comprometimento dos proprios politicos com a fidelidade partidaria, o eleitor parece tomar
suas decisdes eleitorais ndo mais pautadas em preferéncias partidarias. Ha distingbes ao
analisar as diferentes escalas de pleitos eleitorais (nacional e local), principalmente ao
promover o cruzamento de informacg6es por cidades. Algumas cidades possuem eleitores mais
voltados para decisdo do voto pela identificacdo pessoal, outras cidades, com eleitores a
decidir o voto pelas caracteristicas partidarias, porém no cémputo geral das 384 amostras do
Brasil, a identificacdo pessoal superou a identificacdo partidaria em porcentagens de eleitores,
em ambas as escalas de pleitos eleitorais.

A analise territorial do comportamento eleitoral possibilita identificar que elementos sdo
intrinsecos ao territério e que contribuem para a formacdo da decisdo do voto e, portanto,
averiguar os meios que ocasionam diferentes distribuices de votos nos territérios. Por meio
do conjunto das andlises dos resultados, ha o registro de diferentes perfis de candidatos,
partidos politicos, campanhas eleitorais, meios de comunicacdo, que fazem do territorio
relevante meio de condicionar o voto.

A representacdo politico partidaria e a conformacéo de contra espacos

Diante dos resultados das mais recentes elei¢cdes no Brasil e, a partir do quadro de oscilagdes
do voto popular, a volatizagdo do comportamento eleitoral, a nosso ver tornam mais dificil
fazer com que as formas de representacbes atuais que tém nos partidos politicos seus
principais representantes, atender aos anseios da sociedade. As claras instabilidades do
sistema partidario pautadas nas condutas de politicos, trazem o descrédito dos politicos e a
insatisfacdo popular. No Brasil o pleito eleitoral de 2014 para a escolha do presidente, trouxe
foi cercado por um contexto que “dividiu” o pais em dois lados: os favoraveis e 0s contras; 0s
azuis e os vermelhos, os “coxinhas e os excluidos, 0S que se intitulam esquerda ou direita.

18 Toledo Janior, 2007.
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As dimens@es alcancadas diante de tais cotextos desde entdo sO se acirraram, o que resultou
sobre tudo no impeachment da presidenta da republica de entdo, Dilma Roussef. Também,
podemos afirmar, que as investigacdes sobre corrup¢do na alcunha da “lava jato”, trazem a
tona acdes e condutas desastrosas de varios representantes da politica e da justica, que agora
ndo mais estdo tdo imunes as acusacdes. Tais fatores, sdo o prendncio de que 0 panorama para
as eleicBes de 2018 seja muito incerto no que diz a participacdo do eleitorado, em um sistema
politico partidario viciado. O sentimento de impoténcia derivado do clima de frustragdo
gerado pelos acontecimentos sO tende a produzir um eleitor mais afastamento ndo s6 aos
partidos, mas também ao conjunto das atividades politicas.

Algumas evidéncias desta crise sdo o declinio no comparecimento eleitoral, a desconfianca
dos cidaddos com relacdo as instituicGes politicas e o esvaziamento dos partidos politicos.
Assim, estamos diante de um movimento de distanciamento entre o eleitor e os partidos o que
aumenta disponibilidade dos cidaddos para a busca de outras formas de vinculacdo politico-
eleitoral.

Observamos um adiantado processo da busca por parte do eleitor no Brasil e em outros paises,
por alternativas aparentemente mais adequadas para expressar a sua insatisfacdo, o seu
desapontamento e 0 seu ressentimento diante dos fracassos do primeiro governo civil e de
governos baseados no autoritarismo.

Apontamos na direcdo de formas de representacdo politica informais e que se desenvolvem
em diferentes niveis e dominios da politica ndo eleitoral. Falamos na emergéncia de arenas de
tomada de decisdo transnacionais, onde novos atores globais e internacionais operam e que
tendem a escapar ao alcance da representacdo democratica territorial, como € o caso de acdes
internacionais de ONG 5, tais como a Anistia Internacional e o Green Peace.

Outro exemplo de mecanismo que pode atuar fora do viés institucionalizado politico
partidario, reside nas acdes empenhadas pelos chamados “conselhos de politicas publicas”,
aprovados na Constituicdo Brasileira desde 1988. Sdo espacos que atuam nos trés niveis da
Federacdo (municipal, estadual e nacional), responsaveis pela atuacdo na area de
planejamento, normatizacdo e fiscalizagdo de politicas. As caracteristicas representativas
centrais para compreensdo dos conselhos sdo a participacdo de instituicdes e organizacdes da
sociedade ou do governo e a presenca de paridade!®. Por serem regulamentados por lei
especifica, os conselhos apresentam uma grande diversidade no que diz respeito ao numero de
membros, perfil dos segmentos e mecanismos de escolha dos representantes, o que tera
grande influéncia na qualidade da representacdo. A ideia é que buscam experiéncias para
promover a participacdo direta dos cidadaos.

Em conjunto com estes fendmenos, registra-se o crescimento da demanda por reconhecimento
de grupos, assim como por formas de igualdade relacionadas diretamente as necessidades,
caracteristicas, identidades e condi¢cdes da populagdo, que denunciam a insuficiéncia dos
padrdes igualitarios e universalistas da representacéo politica atual?.

Especialmente na América Latina, a efervescéncia dos movimentos sociais e as mudangas

19 A paridade geralmente é constatada nos conselhos entre os segmentos da sociedade civil e do Estado
(Conselhos da Crianca e do Adolescente e da Assisténcia Social) ou entre 0s usuarios e 0os demais setores (caso
exemplar dos Conselhos de Saide).

20 Young, 2006.
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institucionais ocorridas nas Ultimas duas décadas tém dado lugar a estruturas formais de

participacdo e ao envolvimento da sociedade civil no processo de formulacdo de politicas
Thili 21

publicas*.

Neste sentido, a linha argumentativa central diz respeito as possibilidades democratizantes
destes novos espacos, diante do diagnostico de déficit democratico da representacéo
tradicional. Em linhas gerais, 0 que se pretende é desvendar estes relacionamentos
representativos, buscando oferecer modelos analiticos para se pensar a representacdo
democrética que contemplem a representacéo politica nio eleitoral??.

Tendo em vista 0 crescimento de questdes desterritorializadas, a desconcentracdo de alguns
poderes e a globalizacdo de outros e 0 aumento da importancia da influéncia discursiva e
simbolica, a legitimidade democratica precisa ser analisada para além do padrédo eleitoral
territorial. Cada um destes desenvolvimentos introduz novos dominios para a representagdo
politica que estdo se expandindo em duas dimensdes. Por um lado, a politica estd se movendo
amplamente da politica eleitoral para as formas nédo eleitorais e informais, por outro lado,
modos de influéncia estdo se expandindo para além do poder baseado no Estado, incluindo
também a influéncia publica e o poder econdmico?.

Todavia, também apontamos que, faltam a estes espacos a legitimidade formal e a clara
relacdo entre representantes e representados, geralmente, associada a presenca do mecanismo
eleitoral, pois é preciso considerar que os conselhos estabelecem um tipo de relacionamento
representativo muito peculiar e por isso, desafiante do ponto de vista da teoria da
representacao.

Diante da auséncia de mecanismos formais de autorizacdo, poder-se-ia cogitar que a
legitimidade democratica dos conselhos repousaria em um importante postulado
deliberativo, qual seja: “os resultados sdo legitimos na medida em que recebam o
assentimento refletido por meio da participagdo em uma deliberacdo auténtica da parte de
todos aqueles sujeitos a decisdo em questdo®.

O que esta em jogo é a reformulacdo de um conceito de representacdo politica que possa
abarcar o relacionamento representativo que se desenvolve externamente ao sistema politico
tradicional, pois, estamos diante de uma visdo alternativa da representacdo ndo como um fato que
resulta das elei¢des, mas como um processo de fazer reivindicagfes que também pode ser encontrado
em muitos outros contextos.

E o surgimento de uma variedade de experimentos de tomada de decisio coletiva em algumas areas e
questdes politicas, tanto no nivel nacional quanto supranacional, que estdo sob o controle de corpos
especializados e experts, com perda de conexdo com as instituicdes tradicionais de representacdo
politica, e onde ndo ha lugar para a voz, a influéncia e o controle dos cidad&os.

2L Mansbridge, 2003; Avritzer, 2007.
22 Saward, 2008.

23 Castiglione e Warren, 2006, p. 14.
24 Dryzek, 2004, p. 41.

15



XV Coloquio Internacional de Geocritica
Las ciencias sociales y la edificacién de una sociedad post-capitalista

Bibliografia

AUGUSTO, D. C. Comportamento geografico do voto: a identificacdo pessoal e a
identificacdo partidaria em Portugal e no Brasil. Maringd: UEM, 2017. (Tese de doutorado em
Geografia).

AVELAR, L.; CINTRA A. O (org.). Sistema politico brasileiro: uma introducdo. S&o Paulo.
Editora Unesp, 2007, 303- 349.

AVRITZER, Leonardo. Sociedade civil, instituicbes participativas e representacdo: da
autorizacdo a legitimidade da acdo. In: Dados — Revista de Ciéncias Sociais. Rio de Janeiro,
2007, v. 50, n. 3, p. 443-464. Disponivel em <http//www.scielo.com.br> Acesso em
13/04/2018.

BARNETT, C; LOW, M. Spaces of democracy: geographical perspectives on citizenship,
participation and representation. London: SAGE Publications, 2004, 45-66.

BARTON, J. A political geography of Latin America. London and New York: Routledge,
1997.

BORBA, J. Participacdo politica: uma revisdo dos modelos de classificacdo. Sociedade e
Estado, 2012, v. 27, n. 2.

BRAGA, M. S. S.; PIMENTEL, J. Os partidos politicos brasileiros realmente ndo importam?
Opinido Publica, Campinas, 2011, v. 17, p. 271-303.

CARREIRAO, Y. S. Identificacio ideoldgica, partidos e voto na eleicio presidencial de 2006.
In: Revista Opinido Publica, Campinas, v. 13, 2007.

CASTIGLIONE, Dario & WARREN, Mark E. Rethinking democratic representation: eight
theoretical issues. Paper presented at the “Rethinking Democratic Representation
Workshop”, University of British Columbia, 2006.

CASTRO, I. E. Geografia e Politica. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2005.

CODATTO, A. N.; SANTOQOS, J. S. (eds.). Partidos e eleicbes no Parana: uma abordagem
historica. Curitiba: Edicdo do TRE-PR, 2006.

DRYZEK, John S. Legitimidade e economia na democracia deliberativa. In: COELHO, Vera
Schattan P. & NOBRE, Marcos (orgs.). Participacdo e deliberacéo: teoria democratica e
experiéncias institucionais no Brasil contemporaneo. Sdo Paulo, 2004, Editora 34, p. 41-62.

FERNANDES, I. F. A. L; FERNANDES, G. A. A. L. O voto econdmico no Brasil:
evidéncias com dados em painel e em multinivel. In: Il Seminario Discente da Poés-
Graduacdo em Ciéncia Politica da Universidade de S&o Paulo, S&o Paulo, 2013.

JACOB, C. R.; HEES, D. R. WANIEZ, P.; BRUSTLEIN, V. A eleicéo presidencial de 2010

no Brasil: continuidade politica e estabilidade na geografia eleitoral. Alceu, 2011, v. 12, n. 23,
189- 229.

16



XV Coloquio Internacional de Geocritica
Las ciencias sociales y la edificacién de una sociedad post-capitalista

KINZO, M. D. Os partidos no eleitorado: percep¢des publicas e lagos partidarios no Brasil.
Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, 2005, 20 (57), p. 65-81.

LAGO, I. C. O significado do voto em eleicdes municipais: analise dos processos de decisdo
de voto em eleicOes para prefeito em Itajai/SC. Florianopolis: UFSC, 2005. (Dissertacdo de
Mestrado em Sociologia Politica).

MANSBRIDGE, Jane. Rethinking representation. In: American Political Science Review.
2003, v. 97, n. 4.

PIQUET, G. MOISES, J. A. Sobre o enraizamento dos partidos politicos na sociedade
brasileira. Revista Interesse Nacional., 2015, n. 20.

RADMANN, E. R. H. O eleitor brasileiro: uma andalise do comportamento eleitoral. Porto
Alegre: UFRGS, 2001. (Dissertacao de Mestrado em Ciéncia Politica).

RAFFESTIN, C. Critica da Geografia Politica classica. In RAFFESTIN, C. Por uma
Geografia do Poder. Sdo Paulo: Atica, 1993, p. 5-29.

SAWARD, Michael. Representation and democracy: revisions and possibilities. In: Sociology
Compass. 2008, p. 1000-1013.

TOLEDO JUNIOR, Rubens de. O lugar e as eleicdes: a expressdo territorial do voto no
Brasil. GeoTextos, 2007, v. 3,n. 1 e 2, p. 171-183.

WARF, B & LEIB, J. Revitalizing electoral Geography. England: Published by Ashgate
Publishing Limited, 2011.

YOUNG, iris Marion. Representacéo politica, identidades e minorias. In: Revista Lua Nova.
Séo Paulo, 2006, n. 67, p. 139-190.

17



