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FARMACIA

Los laboratorios de EEUU destinaron a
marketing el doble que a mvestigacion

L. CECHIA

Madrid. Hay un debate in-
tenso en el mercado farma-
céutico de EEUU, e} primero
del mundo por ingresos (43%
de las ventas mundiales),
que enfrenta dos conceptos:
marketing e investigacién,
Alganos de los farmacos méas
vendidos (Risperdal, Fo-
samax, Lipitor) se enfrentan
a pérdidas de patente en los
proximos afios y apenas hay
sustitutos para estos block-
buster o farmacos de mas de
1600 millones de dodlares

anuales de ventas. El presu-
puesto en investigacién y de-
sarrollo de la industria se ha
doblado entre 2000 y 2006 pe-
roestonoes suficiente.
Muchos encueniran el
problema en la gran cantidad
de dinero que los laborato-
rios destinan a mérketing,
sobre todo en EEUU (en Eu-
ropa esta prohibido hacer pu-
blicidad directa al consumi-
dor de farmacos de prescrip-
cién). De hecho, es superior
al que destinan a investiga-
cion v desarrollo. Dos inves-

tigadores de la Universidad
de York, en Toronto (Cana-
da), Marc-André Gagnon y
Joel Lexchim, han elaborado
un informe publicado en la
Public Library of Science Me-
dicine en el gue demuestran
gue los laboratorios gastaron
57.500 millones de ¢6lares
(39.383 miliones de euros) en
promocién v méarketing de
sus medicamentos en EEUU
frente alos 31.500 millones de
délares (21.575 millones de
euros) gastados en investiga-
cién y desarrolio (incluyendo

fondos publicos dentro de la
industria), segtn la National
Science Foundation.

Esto significa que la in-
dustria gasta casi eldobleen
promocionar sus firmacos
queen investigar nuevas mo-
léculas. Los gastos en promo-
¢ién incluyen las muestras
gratuitas, visitas de repre-
sentantes comerciales, publi-
cidad directa al consumidor,
encuentros con doctores pa-
ra promocionar sus produc-
tos, promociones por mail, vy
ensayos clinicos disefados

para promocionar la pres-
cripeién de nuevos fArmacos
mas que para generar datos
cientificos. Estos investiga-
dores han obtenido sus datos
tanto de la consultora de la
industria farmacéutica IMS
cotno de la compaidiia de in-
vestigacion de mercado
CAM, que extrae sus datos de
gastos en promociones entre-
vigtando a médicos en lugar
de a los Jaboratorios. Los da-
tos presentados en este infor-
me son de 2004, va que son
los Gltimos disponibles de es-
tas organizaciones en este
ambito.

Las muestras gratuitas
entregadas a los doctores
permiten a los médicos facili-
tar fArmacos a personas gue
no pueden pagarselos en
EEUU, donde 1a sanidad no
es gratuita.



