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Mientras millones de personas invierten a ciegas, guiadas por noticias dudosas
y herramientas dispersas, nosotros reunimos todo en una sola plataforma.

Tryding Al utiliza la |A para combinar: educacion practica, andlisis
exclusivo y datos en tiempo real, dotando al inversor de las herramientas
y la confianza necesaria para la toma de decisiones inteligentes.

Reducimos la barrera de entrada a la inversion con un modelo Saa$ escalable a nivel global,
monetizando a través de suscripciones premium, alianzas con brokers y entidades financieras.
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Problema

e El inversor retail vive una
brecha enorme entre teoriay
practica:

1- Plataformas educativas sin
aplicacion real.

2- Herramientas financi
complejas, pensadas
expertos, que gene

-----------

Resultado

 Dificultad para aplicar lo aprendido.

e Uso de multiples apps y fuentes fragmentadas

87%

Solo el13 % de
la poblacién
espanola
tiene un nivel
alto de
alfabetizacion
financiera

Fuente: (Banco de
Espafia y CNMV, 2023)

 Creciente dependencia de YouTubers/Instagramers: la gente acaba copiando ideas

Consecuencias: falta de confianza, decisiones impulsivas y pérdida de oportunidades.

“Alta conectividad, baja formacion: el coctel perfecto
para decisiones impulsivas y pérdida de capital”.

solo del

1al 2%

de la poblacion en LATAM, invierte en
bolsa (Bloomberg)

el
6 2 O/ de los inversores retail
O consulta plataformas no
especializadas antes de
invertir (BME)

en EEUU mas del 6 OO/O

de los menores de 65 anos, usan rrss
como fuente principal de informacion
financiera (FINRA Foundation)

el
2 2 O/ de inversores retail en
© Europa toma decisiones
basadas en celebrities o

influencers (CySEC
Investor Survey)
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Solucion

“Un copiloto financiero
conversacional que cierra
la brecha entre educacion
y accion real.”

Tryding Al transforma al
inversor retail: de ser un
seguidor pasivo de influencers
a convertirse en un inversor con
criterio, claridad y control sobre
su dinero.

<pTryding Al

LR
I

valor diferencial qg

Aprender y aplicar desde la
misma plataforma.

Simplicidad con profundidad:
explicaciones en lenguaje natural
respaldadas por datos reales y
andlisis avanzados.

Confianza y seguridad:
recomendaciones transparentes y
conexién con brokers regulados.

Complementario, no sustitutivo.

Acompaifiamiento continuo:
desde el primer paso del inversor
hasta la gestidon de una cartera
madura.
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https://www.youtube.com/watch?v=RLQGp0aATXA

Ingresos s g

Modelo de negocio o
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Suscripcién Premium:
e Tryding Al = 20 €/mes
Referidos:
d4d ¢ Certusbot — bancos, brokers, ETFs

-----
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-, Clientes

Estrategia:
e Free = Premium
* Engagement —
monetizacién

S&% Inversores retail
e Gestidon activa — Tryding Al
(acciones)

e Gestion pasiva — Certusbot
(ETFs, fondos, bonos)

Escalabilidad SaasS en Europa
y LATAM

Canales & Funnel

@ Captacion:

e WhatsApp, Telegram, Instagram, Ads

e cca e - .- - .- .- .- --------------.,
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S:B Copiloto financiero conversacional
o

2 e ] o ez .
8 Datos técnicos + fundamentales centralizados 4@))2 Conversion:

e Free — Certusbot
e Premium — Tryding Al

a Educacion + andlisis integrados . .
App/Web + integraciones

e Alianzas con comunidades y medios

AR

==, Dashboards:
e Tryding Al — andlisis + gestion activa de cartera

e Certusbot — gestidon no activa




usuarios de 18—44 anos, digitales, usan FINTECH
fintech y buscan formacién préctica:

Market Size

3,3 - 4,1 millones

@0

v, /s
Serviceable Obtainable Market
40 - 50 mi“ones Corresponde a la cuota de mercado realista que Tryding Al espera alcanzar:
SOM e Objetivo: captar 50.000 usuarios en Esparia en los primeros 3 afios (x2—-3% del SAM).
- e Conversion prevista: del 6% al modelo premium en el segundo afo, con potencial de
alcanzar hasta el 10% en el Ao 6 (245.500 usuarios premium activos).
» Este es el publico objetivo inmediato y alcanzable a corto plazo, sobre el cual se
construira el crecimiento de la compafiia.
Serviceable Available Market
e Es el subconjunto del TAM formado por usuarios que, ademas de usar servicios fintech,
23 - 26 M muestran interés en formacién financiera practica para mejorar su toma de decisiones.
usud rios e Aqui se concentran quienes podrian beneficiarse directamente de un copiloto
financiero como Tryding Al.
TAM Total Addressable Market
* Representa el universo total de personas en Europa y Latinoamérica que utilizan
109 - ]2.0 M servicios fintech y se encuentran en edad de 18 a 44 afios.
UsSuarios e Este es el tamafio maximo del mercado, suponiendo que todos ellos pudieran

convertirse en clientes potenciales de soluciones de educacidn e inversion financiera.




om petencia & diferenciacion

EDTECH WEALTHTECH COMUNIDADES &

S&ROBOADVISORS INFLUENCERS

e Plataformas y cursos online centrados en Plataformas de inversidn automatizada o e Canales de YouTube, TikTok, foros y
contenidos tedricos y generales. gestion de carteras digitales. redes sociales.
» Edufinet, BME Educa, programas universitarios. Indexa Capital, Finizens, Mylnvestor, Fintonic. e Problema: informacion fragmentada,
e Problema: carecen de prdcticaq, Problema: orientadas a usuarios con sin rigor formativo ni seguimiento del
personalizaciéon y acompanamiento continuo. experiencia; no ensefan a invertir ni desarrollan progreso del usuario.
criterio propio.

formacion practica acompanamiento inteligencia artificial conversacional

uuuuuuuuu




posicionar a Tryding Al como el copiloto financiero de referencia en
habla hispana.

L ®
Objetlvo: generar notoriedad, captar los primeros 300.000 usuarios en 3 afios y A

‘ S Conversion progresiva a modelo

(13 go tom arket” x J freemium/premium

I Monetizacion basada en experiencia

avanzada y referenciacion a brokeres
y bancos asociados.

comunicacion

RRPP

Entrada sin friccion para
generar uso real,
feedback y boca a boca.
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Canales propios en
Discord [ Telegram con
soporte del copiloto y
gamificacion del

aprendizaje ALIANZAS
ANO3 ‘ ANO 4 ' ANOS
LANZAMIENTO Y VALIDACION ESCALADO NACIONAL LATAM CONSOLIDACION
e MVP en Espaiia e Versidn premium e Entrada en México, Colombia, Chile, Argentina * Marca referente en EdTech financiera
e Marketing rrss e Programa de referidos e Campanas localizadas e Funciones avanzadas (IA predictiva)
e Alianzas con universidades » Alianzas con brokeres e Alianzas educativas locales e Programas corporativos
e Comunidad Discord [ Telegram * PRy medios fintech e Escalar soporte 24/7 e Optimizar retenciony LTV

e Feedback y validacién e Optimizar CACy onboarding Crecimiento de usuarios premium Inicio expansion Europa
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ARR (AVG) 3,0 € millones

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 ANO 6 Jeitellumueite: 986.910

registrados

Usuarios
registrados

FsuariosEremium 238 1.383 6.414 16.657 45.494 _ 193,70€
activos

n/a 6.000 33.500 150.750 331.650 464.310 Total usuarios premium

activos

CAC(AVG)
2

Margen EBITDA ( Afo 5) 39,30%

- o

Break Even (meses)

A R ————




’o--\
-----’

‘---------------------T

- e e er e s e Ed G Ed GD ED G GD GD ED E» - oy

L 4

Inanciacion

S\

RondadeF

Soeoeoocoasocsoasoeoae

L4

Seoeoeooeooeooeoococoococoaooameaaeomom

O "> En an an an e En Ep ED ED ED ED ED ED ED ED ED ED ED ED ED G D ED @D ED D @D > > . o

4
!

CToeecocececacacacoaomoaoooooo
—--------------------,

\
\
N

- an e e

Pre Seed

N\

\-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-—-~

e Marketing y comunicacion: imagen, marca,

e Desarrolloy mejora de tecnologia

€ DESTINADO A:

promocion, desarrollo, seo, sem, rrssy rrpp
e Equipo humano, asesoria legal y gastos externos




Administrativa, ha cursando el Mdster en Fintech en la Universitat de Barcelona.

Cuenta con una sélida trayectoria en el sector financiero colombiano como Gerente de
Planeacidn y Control Financiero en Coltefinanciera.

En Tryding Al lidera la visidn estratégica, garantizando la viabilidad técnica, financiera y GUILLERMO ELKIN
regulatoria del proyecto, y posicionando el token como una herramienta educativa con ‘ GLORIA
impacto real.

LinkedIn: Elkin Ferney Arbeldez Gémez

®
Elkin Arbeldez - CEO
Ingeniero Industrial con especializacién en Ingenieria Financiera y Master en Ingenieria qUIm

Guillermo Tenias - CTO
Economista con experiencia en soluciones SaaS B2B y
Cuenta con el Master en IA Aplicada a Mercados Financ
Ha desarrollado proyectos propios en a
conversacionales y sistemas de recomendacion
En Tryding Al lidera el disefio tecnholégico, ap
usuario y creatividad aplicada a solucione
Linkedin: Guillermo Tenias Morén
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Gloria Cervera — CMO

Publicista y madster en Fintech, especialista en marketing estratégico, posicionamiento de
marca y crecimiento digital. Ha liderado campafias integradas y estrategias de visibilidad
para proyectos tecnoldgicos, combinando creatividad y enfoque en datos. En Tryding Al
dirige marketing, comunicacion y desarrollo de comunidad, conectando la propuesta
tecnolégica con su mercado. Ademds, impulsa alianzas con venture capital y socios
estratégicos para escalar el proyecto.

LinkedIn: Gloria Cervera Santamaria
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https://www.linkedin.com/in/elkin-ferney-arbel%C3%A9z-gomez-743274ab/
https://www.linkedin.com/in/guillermo-tenias-moron/
https://www.linkedin.com/in/gloria-cervera-santamar%C3%ADa/

sto para
1izar tus ahorros?

ding-ai.vercel.app/
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https://tryding-ai.vercel.app/

