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Título 
El título debe representar claramente, con precisión y de forma concisa el contenido del trabajo.
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Resumen – Máximo 300 palabras
[bookmark: _Hlk139554683]
Objetivo: establecer el propósito o la meta principal que se logró en la investigación. Se recomienda redactarlo en tiempo pasado con un verbo en infinitivo. Ej.: «El objetivo del presente estudio fue identificar (determinar, analizar, comparar, medir, etc.)».
Diseño/metodología: describir el tipo de estudio, el procedimiento, el enfoque, los métodos, la muestra o los materiales que se usaron. Debe ir en tiempo pasado. Ej.: «La metodología empleada fue de tipo exploratorio, con un enfoque cualitativo…».
Resultados: resumir los principales hallazgos obtenidos, resaltando los elementos con mayor valor diferencial. Se redacta en tiempo pasado porque describe eventos que ya sucedieron. Ej.: «La investigación evidenció que las redes sociales se han convertido …». «Entre los resultados se identificó la relación entre…».
Conclusiones: indicar en forma directa y simple lo encontrado en la investigación respondiendo las preguntas y/o hipótesis de investigación. Se redacta en tiempo presente. Ej.: «se concluye que, se pude concluir que, etc.) la mayoría de las empresas carecen de estructuras organizacionales…».
Originalidad: describir de qué forma el estudio se diferencia de otras investigaciones sobre el tema y cuáles son los aportes al conocimiento. Se redacta en tiempo presente. Ej.: «el estudio extiende el análisis de los estilos...».

Palabras clave: 3-5 palabras clave separadas por comas.











Title
The title should clearly, accurately, and concisely represent your work.
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Abstract – 300 words max.

Objective: to establish the main purpose or goal achieved in the research. It is recommended to write it in the past tense with an infinitive verb. E.g.: “The objective of this study was to identify (determine, analyze, compare, measure, etc.)”.
Design/methodology: describe the type of study, procedure, approach, methods, sample or materials used. It should be in the past tense. E.g.: “The methodology used was exploratory, with a qualitative approach...”.
Findings: summarize the main findings obtained, highlighting the elements with the greatest differential value. It is written in the past tense because it describes events that have already taken place. E.g.: “The research showed that social networks have become ...”. “Among the results, the relationship between...”.
Conclusions: indicate in a direct and simple way what was found in the research, answering the research questions and/or hypotheses. It is written in the present tense. E.g.: “it is concluded that, it can be concluded that, etc.) most companies lack organizational structures...”.
Originality: describe how the study differs from other research on the subject and what are the contributions to knowledge. It is written in the present tense. E.g.: “the study extends the analysis of styles...”.

Keywords: 3 – 5 terms separated by commas.
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