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MARQUEI'ING VERD, O COM DISTINGIR SI UN PRODUCTE
ES ECOLOGIC

Un cotxe pot ser ecologic quan altres modes de transport ho

s6n més? Una capsula de cafe pot ser ecologica quan gualse-

vol altre forma de preparar el cafe ho és més? Una ampolla

d'aigua pot ser ecologica quan beure aigua de l'aixeta ho és o
mes? o

La paraula ecoldgic s'ha guanyat un lloc al nostre vocabulari diari no només per la
importancia de reduir I'impacte ambiental i garantir que les generacions futures
també puguin gaudir dels recursos del planeta, siné també

pergue les empreses veuen que incorporar-la com a estra- 2
tegia de venda els hi pot proporcionar més ingressos.

Malauradament, hi ha ocasions en que la publicitat utilitza

aquest terme de forma inadequada. Aqui us proporcionem
algunes orientacions per poder distingir quan un producte
és realment ecologic i quan el missatge que ens envia la
publicitat és enganyds.

Aspectes a tenir en compte amb la publicitat ecologica...

Més informacio...

v Engafios de la publicidad 'verde'. Eco laboratorio ambiental El Pais [ Cle-
mente Alvarez]. 2010.

Vv Publicidad ecoldgica: el cuento de "caperucita verde". Organizacién de Con-
sumidores y Usuarios (OCU). 2010.

FITXA Ndm. 87 - JULIOL 2011
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