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» LES NOSTRES PRACTIQUES EXTERNES

El nostre programa de practiques externes consisteix en una estada de 660 hores en un centre col-laborador
(empresa o institucio, ptblica o privada) amb el qual la Facultat estableix un conveni de cooperaci6
educativa. Les tasques que els estudiants duen a terme han d'ajustar-se a les competencies que es
desenvolupen en l'ensenyament del Grau de Comunicaci6 i Industries Culturals.

» PERFIL GENERAL DE L'ESTUDIANT

» L'alumnat del Grau de Comunicaci6 i Indtstries Culturals té un coneixement global de 1'ambit de la
comunicaci6 i de la cultura de caracter teoric i practic.

» Entre altres, ha cursat de manera obligatoria materies relacionades amb:

» Cinema, televisi6 i radio » Fonaments d'administraci6 i direcci6 d'empreses
» Comunicacié audiovisual * Marqueting i distribuci6 del producte cultural

» Creacio i gestio de les industries culturals * Mecanismes de comunicaci6 i produccid en xarxa
» Cultura i comunicacié » Processos de produccié audiovisual

» Disseny i edicié de productes multimedia * Producci6 textual en llengua espanyola i catalana
» Documentacié i sistemes d'informacié » Sectors i tendencies de les industries culturals

» L'alumnat també ha pogut cursar, de manera optativa, assignatures relacionades amb comunicaci6
esportiva, comunicacié experta en ambits professionals, comunicacié politica i institucional, comunicacié
publicitaria, fotografia, el sector editorial, gabinets de comunicaci6, gestié del patrimoni cultural, la
inddstria cultural de la moda, la musica i la inddstria fonografica, noves tecnologies aplicades a la
comunicacio, arts esceniques o premsa.

* A més, els estudiants compten amb capacitat de redaccid en, almenys, tres idiomes: castella, catala i angles
(nivell B2 minim).

» TASQUES HABITUALS

Tenint en compte la formacié adquirida durant els tres primers cursos del Grau de Comunicaci6 i Industries

Culturals, I'estudiant esta en disposici6 de realitzar, entre altres, les segiients tasques:

» Aplicaci6 de les tecnologies de la informacié i la comunicaci6: Tasques de community manager, disseny i
manteniment d'entorns web i realitzacié de productes audiovisuals basics.

» Comunicacié professional: Realitzacié de presentacions, informes, ressenyes, entrevistes, valoracions
critiques,...

» Comunicacié corporativa: Marqueting i publicitat, relacions publiques, difusié de continguts, protocol,
coordinacio i gestié d'esdeveniments.

* Gestid cultural: Organitzacié d'esdeveniments culturals, produccid i disseny d'actes en entitats culturals
(fires, festivals, teatres, galeries, museus, editorials, etc.).

» Gestid i tractament de la informacié: Tasques de documentacié, arxivistica i generaci6 de continguts.

+ Mitjans de comunicaci6: Produccié per a cinema, televisid, radio, premsa i publicacions especialitzades del
sector cultural.
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P DURADA DE LES PRACTIQUES I HORARIS
La durada de les practiques és de 660 hores en l'empresa, distribuides al llarg de 34 setmanes a partir de
mitjans de setembre fins a finals de maig.

* Les particularitats de l'horari, aixi com de les eventuals modificacions, poden ser acordades entre la
universitat i 'empresa.

» La universitat redactara, d'acord amb les propostes de l'empresa, un projecte formatiu que l'alumne es
comprometra a desenvolupar.

» REQUISITS DE LES PRACTIQUES

El desenvolupament de les practiques han de complir, almenys, un dels segiients requisits:
» Seguiment d'un projecte complet durant les practiques.

» Rotaci6 per diferents departaments.

P DATES CLAU
En el periode compreés entre gener i principis d'abril les entitats han de comunicar la seva oferta de places
de practiques externes curriculars per al proxim curs.

* Durant el mes de maig els estudiants interessats poden consultar la relacié i les caracteristiques de les
places ofertes per les entitats col-laboradores.

» La selecci6 dels estudiants correspon a I'Equip de Coordinacidé de practiques, que assigna a l'estudiant un
desti tenint en compte el seu perfil académic, el seu expedient, les seves preferéncies i la disponibilitat de
places.

» Els estudiants s'incorporaran a 1'entitat al comencament del curs académic, a partir de setembre.

P SEGUIMENT I TUTORITZACIO
Es requereix que l'estudiant tingui un tutor en l'entitat en la qual fara les practiques, el qual ha de
supervisar i tutelar la seva estada.

+ Al seu torn, la Facultat de Filologia i Comunicacié designara a un tutor academic per estudiant que fara la
funcié d'interlocutor amb el tutor en l'entitat.

» En finalitzar l'estada de 1'estudiant, el tutor de practiques de 1'entitat valorara el grau de satisfaccid per les
practiques realitzades mitjancant un document que rebra de part de 1'Equip de Coordinacié de practiques.
Aquest informe formara part de I'avaluacié de 1'alumne en 1'assignatura “Practiques Externes”.

» SIGNATURA DEL CONVENI
Les empreses establiran un conveni de cooperacié educativa de practiques académiques externes amb la
Facultat de Filologia i Comunicaci6 de la Universitat de Barcelona.

» DADES DE CONTACTE

Endika Rey: Coordinador de practiques externes del Grau CIC.

Susana Gil: Responsable de la comunicacié amb les entitats de l'equip de coordinacié de practiques.
Correu electronic de contacte: fil-coord.prac.cic@ub.edu

Meés informacio:
Web de Practiques Externes del Grau de

Comunicacid i Industries Culturals
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https://www.ub.edu/portal/web/filologia-comunicacio/informacio-per-a-les-empreses-i-institucions4
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> NUESTRAS PRACTICAS EXTERNAS

Nuestro programa de practicas externas consiste en una estancia de 660 horas en un centro colaborador
(empresa o institucién, publica o privada) con el que la Facultad establece un convenio de cooperacion
educativa. Las tareas que los estudiantes llevan a cabo deben ajustarse a las competencias que se desarrollan
en la ensefianza del Grado de Comunicacién e Industrias Culturales.

» PERFIL GENERAL DEL ESTUDIANTE

» El alumnado del Grado de Comunicacién e Industrias Culturales tiene un conocimiento global del dmbito
de la comunicacién y de la cultura de caracter tedrico y practico.

» Entre otras, ha cursado de manera obligatoria materias relacionadas con:

» Cine, television y radio » Fundamentos de administracion y direccion de empresas
» Comunicacion audiovisual » Marketing y distribucién del producto cultural

» Creacion y gestion de las industrias culturales  * Mecanismos de comunicacion y produccion en red

» Cultura y comunicacion * Procesos de produccién audiovisual

+ Disefio y edicion de productos multimedia * Produccion textual en lengua espafiola y catalana

» Documentacioén y sistemas de informacion » Sectores y tendencias de las industrias culturales

» El alumnado también ha podido cursar, de manera optativa, asignaturas relacionadas con comunicaciéon
deportiva, comunicacion experta en ambitos profesionales, comunicaciéon politica e institucional,
comunicacién publicitaria, fotografia, el sector editorial, gabinetes de comunicacion, gestiéon del patrimonio
cultural, la industria cultural de la moda, la musica y la industria fonografica, nuevas tecnologias aplicadas
a la comunicacion, artes escénicas o prensa.

» Ademas, los estudiantes cuentan con capacidad de redaccion en, al menos, tres idiomas: castellano, catalan
e inglés (nivel B2 minimo).

» TAREAS HABITUALES

Teniendo en cuenta la formacién adquirida durante los tres primeros cursos del Grado de Comunicacion e

Industrias Culturales, el estudiante estd en disposicidn de realizar, entre otras, las siguientes tareas:

* Aplicacién de las tecnologias de la informacién y la comunicacidn: Tareas de community manager, disefio y
mantenimiento de entornos web y realizacién de productos audiovisuales basicos.

» Comunicacién profesional: Realizacién de presentaciones, informes, resefias, entrevistas, valoraciones
criticas,...

» Comunicacién corporativa: Marketing y publicidad, relaciones publicas, difusién de contenidos, protocolo,
coordinacion y gestion de acontecimientos.

* Gestidn cultural: Organizacion de eventos culturales, produccion y disefio de actos en entidades culturales
(ferias, festivales, teatros, galerias, museos, editoriales, etc.).

* Gestibn y tratamiento de la informacién: Tareas de documentacién, archivistica y generacién de
contenidos.

* Medios de comunicacién: Produccién para cine, televisién, radio, prensa y publicaciones especializadas del
sector cultural.
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P DURACION DE LAS PRACTICAS Y HORARIOS
La duracién de las practicas es de 660 horas en la empresa, distribuidas a lo largo de 34 semanas a partir
de mediados de septiembre hasta finales de mayo.

» Las particularidades del horario, asi como de las eventuales modificaciones, pueden ser acordadas entre la
universidad y la empresa.

* La universidad redactard, de acuerdo con las propuestas de la empresa, un proyecto formativo que el
alumno se comprometera a desarrollar.

» REQUISITOS DE LAS PRACTICAS

El desarrollo de las practicas tienen que cumplir, al menos, uno de los siguientes requisitos:
» Seguimiento de un proyecto completo a lo largo de la duracion de las practicas.

» Rotacién por diferentes departamentos.

P FECHAS CLAVE
En el periodo comprendido entre enero y principios de abril las entidades deben comunicar su oferta de
plazas de practicas externas curriculares para el préximo curso.

* Durante el mes de mayo los estudiantes interesados pueden consultar la relacién y las caracteristicas de
las plazas ofertadas por las entidades colaboradoras.

* La seleccion de los estudiantes corresponde al Equipo de Coordinaciéon de précticas, que asigna al
estudiante un destino teniendo en cuenta su perfil académico, su expediente, sus preferencias y la
disponibilidad de plazas.

» Los estudiantes se incorporardn a la entidad a comienzos del curso académico, a partir de septiembre.

P SEGUIMIENTO Y TUTORIZACION
Se requiere que el estudiante tenga un tutor en la entidad en la que hard las practicas, el cual debe
supervisar y tutelar su estancia.

* A su vez, la Facultad de Filologia y Comunicacién designara a un tutor académico por estudiante que hard
la funciones de interlocutor con el tutor en la entidad.

+ Al finalizar la estancia del estudiante, el tutor de practicas de la entidad valorara el grado de satisfacciéon
por las practicas realizadas mediante un documento que recibira de parte del Equipo de Coordinacién de
practicas. Este informe formaréa parte de la evaluacion del alumno en la asignatura “Practicas Externas”.

» FIRMA DEL CONVENIO
Las empresas establecerdn un convenio de cooperacion educativa de prdcticas académicas externas con la
Facultad de Filologia y Comunicacién de la Universidad de Barcelona.

» DATOS DE CONTACTO

Endika Rey: Coordinador de practicas externas del Grado CIC.

Susana Gil: Responsable de la comunicacién con las entidades del equipo de coordinacién de précticas.
Correo electrénico de contacto: fil-coord.prac.cic@ub.edu

Mas informacion:
Web de Practicas Externas del Grado de

Comunicacion e Industrias Culturales
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